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Sammanfattning
Hosten 200&tartade InterregrojektetEn levande Finnskog vart felles ansvamed

syfte att skapa forutsattningar att levandegoéra, bruka och bevara Finnskogens kulturarv
for framtida generationer. Projektet drivs av Hedmark fylkeskommune och Varmlands
museum/Torsby Finnkulturcentrum och pagardih medaugusti2011. Projektet vill

bland annat genom en marknadsundersdkning verka for maéjligheter for manniskor att
leva, arbeta och bo i omradet, dar foreliggande undersokning avser Varmlands del i

projektetoch da framst Torsby kommun

Syftet med meknadsundersokningen ar att den ska ligga till grund foér en analys och
jamforelse med liknande omraden och soka goda exempel och egna satt att arbeta. Den
ska vidare stddja skapandet av en barkraftig forvaltning av Finnskogen, utvecklandet av
ekologisk hdbar turism och ett livskraftigt naringsliv. Marknadsundersokningen ska
fungera som ett verktyg for politiker, samhallsplanerare och kulturinstitutibidgrupp

for undersokningen ar besokare, boende, naringsidkare/turistentreprendrer,
hembygdsforeningasch samhallsforetradare.

Genomférandet av undersokningen inleddes med en ingangsanalys, for att fa en
fordjupad bakgrundshbild av Finnskogen, malgrupper och problemomrade. Dar framtrader
bland annabilden av att det under denasté0-60 aren har gjostmycket for att pa

olika satt bevara och/eller utvecklan varmlandska delen &innskogerSolor

Varmland

Huvudstudien gjordes genometodtriangulering beroende pa malgrupp:

Boende Telefonenkat hosten 2008ed ett urval pa 200 boende i aldéfkR80 ar och
svar fran 124 (svarsfrekvens 60.%)

BesoOkare Bestksenkat sommaren 2008tio platser med finnkultanknytning sasom
olika finngardar eller hembygdsgardar. Totalt deltog 144 besokare.

Naringsliv och samhalle:Telefonintervjuer htsten 2008ar 36 personer ingick utiin

ett strategiskt urvalntervjuerna varierade mellan 30 min till 1,5 timme.

Resultat

Vilka besoker Finnskogen och hur ser besoket ut?
e Det ar nagot fler kvinnor &n man som ingar bland bestkarna pa Finnsiagen

64 procent ar 50 &ller aldre
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50 procent ar fran Varmlan@7 procent ar fran 6vriga Sverig@ procent fran
ovriga Europa (inkl Skandinavier) procent fran 6vriga varlden

En tredjedel avdem som besoker Finnskogen har barn under 16 ar.

Drygt halften av bestkarna haégon form av anknytning till Finnskogen eller
finnkulturen.

Atta av tio har en eller flera ganger tidigare besokt nagon plats med anknytning
till finnkulturen.

De flestareser med familjen och den framsta anledningen till bestket ar maten.
Det ar aven rdinga som kommer for att de har en anknytning till platsen eller for
att det ar ett arrangemang platsen.

44 procent abesokarnatannar i Finnskogsomradetllag, ytterligare 30
procent stannar-8 dagar medan 25 procent stannar en vecka eller langre.

35 procent av besdkarna uppger att de har sokt information infér besoket.

Vilka ar det som bor pa eller nara Finnskogen?

Det ar nagot fler kvinnor &n man som ingar i undersokningen bland de boende
och de ar i aldrarna 282 ar.

29 procent tillhor en fommling pa Finnskogen medan 72 procent tillhor en
forsamling nara Finnskogen.

En tredjedel har barn som &r 16 ar eller yngre.

Endast 15 procent bor i lagenhet eller flerfamiljshus, medan 6vriga bor i ndgon
typ av enskilt boende. For en tredjedel har beéndgon anknytning till slékten.
Halften av respondenterna har bott i omradet sedan barndomen och nastan

samtliga tanker sig att de bor kvar i omradet om 5 ar.

Bakgrund om n aringsliv och samhalle
Halften arintervjuade utifran ett foretagarperspektiardera en fjardedeir ett

foreningslivsperspektivespektiveutifran att de arbetar inowffentlig

verksamhet/samhélle.

Att bo pa eller nara Finnskogen i nulage
| resultatet framkommer att boende pé och nara Finnskogen ser positivt pa sin livsmiljo,

sawl idag som i framtiden odditt det &r den storslagna naturen och lugnet som ar

grunden i livskvaliteten. Nar dggller fragor om hur de bed@mforutsattningarna for

arbetekarriarmojligheterrespektive for naringslifdretagande aletsju respektive io

procentsom svaramycket eller ganska bz en femgradig skala. Bland néaringsliv och

samhalle forstarks bilden av att utvecklingen kédnnetecknas av en ond cirkel med en

aldrad befolkning och skolor som laggs ner.
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Finnskogens utvecklingspotential
Bland de boende handlar majoritetan svaren om turisme#friluftsliv; Vinterturism;

Naturupplevelser; Fler boenden for turister; Vandringsleder; Marknadsforing av
Finnskogen; Guidade turer och Turisminriktning Europa

28 procent av svaren handlar om att rivea ser nagon utvecklingspotentiat
Finnskogen.

Aven malgruppen naringsliv och samhélle ser attfdiamsta utvecklingen for
Finnskogerfinns inom turismnéringen:
A Arbeta mer riktat mot malgruppérarnfamiljer, specialintressen
A Forlang sasongerriaattanvanda anlaggningar aret runt
A Forfina det som redan finns och lyftframdeir =t t men komfort o
A Satsa pa samarbeten och en gemensam marknadsféog utanfor Sverige
A Arbeta med varumérket Finnskogeett varuméarke med stor utvaxling i
A Levandegér Finnskogen genom finnkulturen
Andra omrademaringsliv och samhallger att Finnskogen kan utvecklas kring ar:
A Skogen kan brukas mer effektivt
A Naringar kring skogen som till exempel mébelsnickerier

A Samarbeten med norskt naringsliv

Utveckling  kring finnkulturen
Nar det galler de boendes roster i utvecklingen kring finnkulturen &r det stort fokus pa att

gardarnaehdover rustas och underhalla,gardarna och kulturen behéver
marknadsférasamt att kunskapen fors vidare. Finnkulturen epphara attraktiv for
turister. Bestkarna efterfragar framst en utveckling av finnkulturen kring information,
sasom battre skyltning, samt battre information pa plats i form av vad det finns for
byggnader, information om priser och 6ppettider. Naringsliv aahhsille ser en

utveckling av finnkulturen genom att utveckla levande gardar med djur och manniskor,
samt ett behov av att lyfta fram det som finns genom att differentiera gardarna och lyfta
fram det unika i varje gard. Utvecklingen har behov av att orgeassoch samordnas till
exempel genom att Torsby Finnkulturcentrum blir ett nationellt centrum for finnkultur
eller arbeta med finnkulturen som om det vore ett varldEsflesta tycker att det ar

lika viktigt att det sker en utveckling kring kulturemsatt man arbetar for att bevara

den. Synen verkar vara att utvecklingen bidrar till att kulturen bevaras. Detta kan goras pa
manga olika satgardet viktiga ar att det gors langsiktigt och varligt men inte trékigt

utan levande
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Analys for mojliga vaga r for en levande Finnskog
Sammanfattningsvistifran analysnidentifierasféljande mojliga vagar for att skapa en

levande Finnskog:

e En avg°rande fr-ga @r att utse vem som 02
Finnskogen. Det avgor sedan vilket mal och vilken d@otsniva som
utvecklingsarbetet sedan véljer. Den eller de personer som operativt sedan ska
arbeta med Finnskogen bor ha egenskaper som att vara drivande, men ocksa
inkluderande och samverkansinriktade, eftersom det ar manga aktérer som har
intressen i emitveckling av Finnskogen.

e Detfinns erfarenhet av samverkan mellan Norge och Sverige nar det galler
Finnskogen, till exempel genom Interrpopjektet En Levande Finnskagvart
felles ansvar. Har finns det mdjlighet att fordjupa det samarbetet oclafklétar
mer med att utveckla samarbetet med andra finnbygder i Sverige.

¢ Qavsett vem som kommer driva utvecklingen av Finnskogen ar det viktigt att
vara mer aktiv pa regional niva, sarskilt inom de omraden som framst
identifierats sdsom viktiga utvecklingmraden for Finnskogen sasom turismen,
skogen och lokal livsmedelproduktion.

o Arbeta med destinationens attraktionskraft/destinationsdesign, for att utveckla
turismen med ett starkt inslag Bwnkulturen som varuméarke, kunskapen kring
och den och upplevetn av dem som besdksmal.

e Aven samverkan medeutrala arenor och motesplatser ar viktigt for att stimulera
kunskapsoverforing och 6kad forstaelse mellan olika grupper och intressenter.

¢ Arbeta med politiska styrmedel for att stimulera inflyttning och akenole,
genom att forbattra infrastrukturen och ¢ka entreprendrskapet i omradet. Kan till
exempel géras genom att uppmuntra och stédja boende i lokala
utvecklingsprojekt
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Bakgrund

Finnskogens kulturarv med rétter i den skogsfinska befolkningen frantaB@@raglas

av kulturmiljéer ochbyggnader sasom rokstugor, bastur, rior, kokhus, men aven sprak,

folktro och sedvanjorAtt levandegora ett omrade och en kultur sdsom Finnskogen och

finnkulturen ar nagot som engagerar manga perssawél privat som yrkesmassifte

ar privatpersonesom ba pa en finngard och ar aktiva i hembygdsféreningen,

kommunens tjansteman som arbetar med kubic naturfrdgarturistentreprenéren som

driver vandrarhem i Lekvattneth besokaren som for 16:e aret i rad aterkommer till

Karmenkynna for att fa den aréignatupplevelsen av motti och flasiosten 2008
startaddnterregprojektetEn levande Finnskogvart felles ansvardar det i

Projektbeskrivningen (206890 2) fr amg-r att visionen med prc
levande Finnskog déar skogsfinska byggmamtdh kulturmiljoer ar en resurs for framtida

gener at i Byftetmed prajektet &) .att oOskapa f°ruts2ttninga
intressenter att levandegora, bruka och bevara Finnskogens kulturarv for framtida

g e n e r a Projextete@rivdav Hedmark fydlskommune och Varmlands

museum/Torsby Finnkulturcentruoch pagar till och medugusti2011

| Finnskogen finns idag saval gardar och lamningaskagsfinskkultur, som folktro och
traditioner, men omradet &r idag en avfolkningsbygd dar flera finngdrigtarav
hembygdsféreningar med sma resurser. Projektet vill bland annat genom en
marknadsundersokninggrka formajligheter for manniskor att leva, arbeta och bo i
omradet. Projektet arbetar bade i Hedmark och i Varmlandfaneliggande
undersokningvser Varmlands del i projektétdr den norska delen av projektet utgors
mycket av arbetet inventering av byggnadsmilj@anomférandet av undersoknimge
inleddes med en ingangsanalys, foljt av huvudstadieanalys. Resultatet presenterades

vid ett semimrium 25 mars @10 pa Torsby Finnkulturcentrum.

Som vi tidigare namnt ar det ett flertal intressenter som i olika grad berdrs av och har
intressen i Finnskogen. Eftersom anvandning och spridning av resultat 6kar genom att
tidigt i undersokningsprocesseita olika intressenter komma till$aom

undersokningens utformning, inledde vi projektet med att tillsatta en arbetsgrupp med
kompetenser inom Finnskogen och finnkulturen, samt inom undersdkningsmetodik,
regional utveckling och féljeforskning. Arbetsgpgn bestocdv Monica Bjérklund
(antikvarie Varmlands Museuriiorsby Finnkulturcentruin Suzanne Palmquist
(intendent oclprojektledare fOEN levande Finnskqd orsby Finnkulturcentruin Carin

Graag(projektledare for féreliggande undersokningAtityd), Pernilla Aberg
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(projektledare pattityd) samt Synnove Orebjorkojektkoordinator pattityd).
Ytterligare tre persondannskopplade till projektetMartin Karlsson ¢nhetschef for
kulturmiljoenheterpaVarmlands Museuroch ingar i styrgruppen for letreg
projekte}, Lena Thom (arbetar med foljeforskning och regional utvecklingR&ach
Europe) samt Gabriel Bladfo¢skare inom Kulturgeografi plarlstads universitet).

Syfte

Syftet med marknadsundersdkningen ar att den ska ligga till grund féaks anh
jamforelse med liknande omraden och séka goda exempel och egna satt att arbeta. Den
ska vidare stddja skapandet av en barkraftig forvaltning av Finnskogen, utvecklandet av
ekologisk hallbar turism och ett livskraftigt naringsliv. Marknadsundeiagkem ska

fungera som ett verktyg for politiker, samhallsplanerare och kulturinstitutioner.

Fordjupad bakgrundsbild av Finnskogen
Marknadsundersokningen inleddes med en ingangsanalys vars syfte var att fordjupa

bakgrundsbilden av Finnskogen, satemalgupper ochproblemomrade som framkom

i anbudsforfragan. Det innebar kartlaggning av grundforhallanden sett till boende,
sysselsattning, foreningsliv med mera; varderingsfragor sett till bygdens attraktivitet,
installning till pendling, Finnskogen somruaarke; samt kulturarvsfragor sett till

kunskap, nytta, identifiering med messbetssattt byggde bland anna@@att vidga
perspektivet gallande malgrupper och informationsbehov, for att darefter smalna av och

lyfta fram de malgrupper och det informatsmmrade som skulle prioriteras.

Vad ar historien bakom?
Vad ar det da i historien som har hant som gor att omradet ar vart att studera och lyfta

fram?Pa Torsby Finnkulturcentruframtrader historien bakonten skogsfinska

kulturen dar Sverige och Finlanghder 600 ar fram till 1809 var samma labdder
1600taletoch framawar detmangaskogsfinnaisom behdvde stka nya
forsorjningsmojligheter och som darfiyttade frandstraFinlandtill Norrland och
Mellansverige, samt delar av dstra Norge. Skogafina férde med sig svedjebruket dar

de odlade svedjerag. Vidare forde de med sig sin byggnadstradition med rokstugan som
boningshus kompletterat med bastun och rian som ocksa varmdes med rokugn.
Ytterligare ettutmarkande for skogsfinnarna var deras fakttar kristendom, magi,
besvarjelser och en tro pa att allt i naturen har en sjal blandades samman till att paverka
vardagen for skogsfinnarn@kogsfinnarna har aven influerat sprak och ortsnéren.

sista finngardenVarmlandbeboddes fram till 960-talet ochidag finns det mycket
dokumentation om byggnaderrannskogen i norra Varmland &r ett geografiskt stort

omrade, men de fi#a finngardarna finns fokuseratile Torsby kommun.
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| omradet finnsdagdet storsta byggnadsbestandet amdérdar i Noden och garden

Juhda &r sedan 2001 forklarad som kulturreserivigra av déor allmanheten
tillgangligafinngardarna haller 6ppet under sommaren (juni/midsommar till mitten/slutet
av augusti) och forutom svenskar besoks omradet till stora delar av,tgekrméan och

hollandare.

Finnskogen som geografiskt omrade
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| alla undersékningar ar det viktigt att vara tydlig med vilka avgransningar vi anvénde
vissa undersokningar &r granserna tydliga, medan i andra fall ar de lite mer komplexa och
otydliga.En fraga som tidigt uppstod var vilken avgransning som vi skulle utga fran for
att definiera Finnskogen som geografiskt omradir&om vi ville vetaolika
malgruppersippfattningar om Finnskogdiehdvdevi ocksa vara tydliga med hur vi
definierar degeografiska omradet Finnskogen, for att sakerstélla att vi pratar om samma
omrade. Redan i anbudet framgick att det var Finnskfrgemsti Torsby kommursom
undersokningen skulle beréra, men utifransdggvi flera mojliga avgransningar. Det

finns ingen tydlig och samstammig bild for att géra en sadan definition, eftersom
identiteten att bo pa Finnskogen ar olika for olika individer. Den definition sdm vi
arbetsgruppen anda valt att utga fran i den har undersokningéfrair forsamlingar,

dar Finnskogen bestar av Grasmark, Lekvattnet, Ostmark, Nyskoga, Vitsand, och S:a
Finnskoga forsamlingase ovanstaende karfdagra forsamlingar ar delade svensk
finskasocknar. Det gor att indelningen ytterligare skulle kunna forfjeaem att dela in
Grasmark, Ostmark, Vitsarfdrsamlingarn Grasmarks finnbygd resp. svenskbygd osv.

Vi har dock valt att inte fordela ner pa sockenniva. Forsamlingar nara Finnskodién

N:a Finnskoga, FryksandBalby, samt Norra NyVi ar medvetna om att alla inte
nodvandigtvis delar var definitiodAr N:a Finnskoga ar en sadan gransdragning. E

tydlig avgransningch dock viktig ochmojliggér en inramning och en undersdkning av
omradet, dar det ar tydligt for respondenterna vad som vi menar med Finnskogen i just

den héar undersdkningen.

Vad har gjorts tidigare?
| de samtal vi fért med Gabriel Bladh, Karlstads universitet, framtrader bilden att det

under de senaste 80 aren harjgrts mycket for att pa olika séatt bevara och/eller
utvecklafinnkulturen ochFinnskogen i Varmland. Nedan foljer ett urval av allt det arbete
som gjorts. Under 195talettog Varmlands lans landstirigitiativ till att bevara ett antal
skogsfinskabyggnadmiljoer, sdsom Kvarntorp och Abborrtjgtrerg Under 198aalet
genomfordes ett antal skolprojekt i Torsby kommun for att férmedla finnkulturen till barn
och ungdomaoch Finnskogens kulturarv bdrjade utnyttjas i olika lokala
utvecklingsprojektUnder 198- och 90Gtalet gjorde dven en rad insatser for att bevara
nagra viktiga objekt ur perspektivet natach landskapsvard, till exempel inrattades
Ritaméaki och Abborrtjarnsberg som naturreser¥893 invigdes Torsby
Finnkulturcentrum, i syfte att utgora ébrskningscentrum for den skogsfinska kulturen i
Varmland, bedriva museiverksamhet, anordna kurser och program i samarbete med
Hogskolan i Karlstad och féreningar, samt lotsa besokare ut pa Finnskshgat av
1980+talet bildades en svenskorska Sftelsen Finnskogen octke hade som
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malsattning att sprida kunskap om finnkulturen, verka for att bevara fysiska lamningar,
samt tillgodose besokare och verksamma pa Finnskogen. Stiftelsen gjorde ett antal olika
utredningar om utvecklingsmajligheter pa iskogen (se bland annat Rammeprogram

for utvikling pa Finnskogen; Indre Skandinavia Interreg Il, 10 juli 1997
Naeringsradgivning AS; Stiftelsen Finnskogen), och bland annat startade de
Kulturstationen i Rojdafors, men @gick stiftelsen i konkurs. Undér990+talet

skapades Finnskogsleden dar man omvaxlande vandrar pa bada sidor om riksgransen.
Under 199798 utreddes fragan om Finnskogen var féremal for UNESCOs varldsarv,
medan det under 2002 fordes en diskussion kring om Finnskogen skulle ga in med en
angikan enligt UNESCOs biosfaromradeskoncglptder varen 2018ar enEU-ansokan
skickats in for projektet finnskogarna.camm galler for framst Dalarna o&#vleborg,

men averOrebro och Varmlandnfor den ansokahar tva forstudier genomforts och
projekte handlar framst om hallbar, kulturbaserad affarsutveckling med
finnskogskulturen som gemensam namnbpeojektbeskrivningen foEn levande

Finnskogi vart felles ansvalyfts det projektet upp som en viktig part for samverkan och

samarbete.

Sedan 198@alet har &ven en hel del forskningsprojekt och universitetskurser genomforts
bland annat pa Hogskolan i Karlstad/Karlstads universitietpa
Mitthogskolan/MittuniversitetetEn omfangsriklitteratur finns i amnet, bland anrger

Torsby Finnkulturcentnm ut enskriftserie med hittills atta utgivna titlar som berér den

skogsfinska kulturen.

Forvaltningsproblematiken
Sarpréaglingen fér Finnskogen i Torsby komnéurjust kombinationeav natur och

kulturvarden Det har aven varignakilleshal, da Finnskam

landskapfrvaltningsmassigt faller undsévalnaturvardsomkulturvard vilket

avspeglar sig pa kommunal, regional och natiamgf. Gabriel Bladh (2003;
Biosfaromraden i Sverigé?Ett koncept och en kontext; Arbetsrapport 2003:15,
Karlstads univeiiget)l yf t er fram att &agdockibtamdglet h -1 |
enskilda sektorsintresset av natur eller kultur inte ansetts vart att prioritera ur
bevarandesynpunkto (s 30), vilket gjort
fallit mellan stohrna da aktorerna inte sett till omradet som heNi&t.det galler
kommunaloch regional nivdinns otydligheterom forvaltningerda Finnskogerberor

kultur, natur och aringsliv, vilket gjort attFinnskogerinte har varit en huvudfraga for
nagon forvalting pa respektive nivdelningen foljer med upp paationell nivadar

Riksantikvarieambetet ansvarar for kulturen dlaiturvardsverket for naturvarden av
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Finnskogen. | forstudien framkommer ett gransland med fragor som ingen part vill ta av

radslaforatbf -0 hel het sansvar f°r omr -det.

Finnskogen och finnkulturen som begrepp
| projektbeskrivningen foEn levande Finnskogvart felles ansvarframgar attet ar en

utveckling av omradet Finnskogen spnojektet stravar efter, men att den utvecklingen
skaske med finnkulturen som en viktig resurs. | den héar undersokningen ser vi darfor
Finnskogen som ett geografiskt omrade som har sina rétter i finnkulturen, men som idag
rymmer merdn finnkdturen, ett omrade vars utveckling paverkasemreprenorskap,
samhallsservice, kommunal service, livsmiljofragor for de boende, samt turistiska varden
Begreppermyar naturligtvis in i varandra och paverkar varandra, méawstravat efter

att dela upp dem i syfte att strukturera informationemdersékningen

Det & ocksa viktigt att komma ihag att det finfiisnskagarpa fler platser i Sverige och
att vii den har undersokningevserden varmlandska delen av den nessknska
Finnskogen BolorVarmland och da framst Torsby kommun. Det finns andra
benamningar paroraden somdr kopplingar till finnkulturen, daidnbygder ar ett

Overgripande begrepp och finnskog eller finnmarkands lokalt eller regionalt.
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Finnskogen i Torsby kommun
| vilken omgivande milj6 finns da Finnskoge8tatigik fran SCB:s kommunfakte2009:

hostversionenger nedanstaende bild av Torsby:

Invanarantal 12 508 personer

(dec 2009 )

Alder Alderspyramiden visar att det ar fler dver 60 &r bland s&val kvinnor som
(dec 2008) man som bor i Torsby, jamfort med riket som helhet. Det &r farre i

aldern 20 -40 ar, samt barn under 10 ar som bor i kommunen, jamfort

med riksgenomsnittet.

Befolkningsforandring

Folkméangden i kommunen har minskat varje ar sedan 1990 fran 15 105

personer till 12 508 personer 2009 .

Flyttningsdverskott

Kommunen har ett nega tivt flyttningsodverskott for 8 av de senaste 11

aren, dar kvinnor star for den stérre delen.

Utbildningsniva
(dec 2008)

Invanarna har i hégre utstrackning gymnasial utbildning och lagre
utstrackning eftergymnasial utbildning, jamfort med sé&vél resten av

lanet som riket totalt sett.

Naringsgren

Lagre andel Handel och kommunikation, Finansiell

(2007) verksamhet/foretagstjanster, samt Offentlig forvaltning jamfort med

riket totalt sett. Hogre andel Vard och omsorg, samt Jordbruk,

skogsbruk, jakt och fiske an riket totalt sett.
Arbetssokande Samma niva av andel arbetslésa i aldern 20 -64 ar som i lanet och riket.
(okt 2009) Nagot hogre andel arbetslosa i dldern 20 -24 &r jamfort med lanet och

riket.

Medelinkomst
(2007)

Lagre medelinkomst (213 000 kr) jam fort med lanet (231 000 kr) och

riket (252 000 kr). Detta galler for sdval man som kvinnor.

| den befolkningsprogndér Torsby kommurior aren 20082022somSCB tagit fram

och somantogs av kommunstyrelsen i Torsby 2401919, framgar att man ser errteatt

nedgang i befolkningennderperiodertill en prognostiserad befolkning pa @07

personer 2022Vidare raknaprognosemmed ett minkande antal fédda och att
nettdlyttade &ar negativt.

| de intervjueroch samtali genomforde forstudien framiideren mer nyanserad bikl
Torsby medspecifikfokus paFinnskogensom ocksa visar pa svagheter och hn
ocksa mangandjligheter och styrkoDe svagheter och hot som lyfts framadiromradet
framforallt ar en avbefolkningsbygd med stigande meldigldbland de boende. Mycket
av arbetet som sker pa Finnskodeing finnkulturensker pa ideell basisv foreningar
vars medlemsalder 6kach det ar svart att fa finansiering till olika utvecklingsprojekt.

Manidentifierar att det finnstrukturellasvaigheter att dveta gransoverskridandeellan
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Sverige ociNorge. Vidare finngdag manga smaprojekt och sma natverk, men ingen

sammanhallen bild 6ver utvecklingsfragor.

De styrkor och mgjligheter som kommer fram &r att Finnskogen star for basala
karnvarde sett till tystnaden, kulturen och naturen. Omradet har en spannande topografi
och det uni ka med o nuewspmrgligd finngérdhmd finns®? gl ° sao,
omradet Torsby kommun som helhet &r starka i Varmland inom saval sorsomar
vinterturismtill skillnad frAn manga andra kommuner/omraden som ar starka antingen pa
sommarereller vintern, men inte bade och. Det gor att det finns idag en grundaiva

det géller turistisk infrastruktur sasdiernattningsmajligheter, turistbyra och annan

servie som turister behéveforeningsliet i kommunen arikt och aktivt med cirka 300
foreningar.Vidare uppleveiorsby Finnkulturcentrum att det finns ett 6kande intresse

for finnkulturen, vilket de kopplar till ett 6kat intresse for slaktforsknbg.upphttar

ocksa attorsbyborna kanner tifFinnskogeroch anvander ddébrhallandevis vglsamt att

kommunen har goda relationer till omradet och dess aktorer

Malgruppsanalys och genomférande
| anbudeframgar att projekteEn levande Finnskog vart fellesansvarinledningsvis

sagboende, naringsidkare, turismentreprenorer, samt besokare pa eller nara Finnskogen
som huvudmélgrupper for undersokningehden inledande malgruppsanalysen arbetade

vi i arbetsgruppen med att identifiera avgransningar inom régpekalgrupp, samt aven
identifiera direkta personer som vi initialt ansag intressanta att inga i undersokiidegen.
olika malgrupperna har olika/ien och olika forutsattningarchkravdedarav olika

metoder och insamlingstekniker féitt belysaunderséningens évergripande
problemstallningVi har anvant oss av metodtriangulering utifran respektive malgrupp
vilket innebar att vi har anvant oss av saval kvantigaioh kvalitativa metoder i
undersokningerKvantitativaundersokningar valjs nar vi villlana géra generaliseringar
och genomftra estatistisk analys av resultatet, medan kvalitativa undersokningar valjs
for att fa svar pa hur respondenterna resonerar och uppfattar vara frageoidédahat.

galler besokare och boende valde vi en kvantitagtod, daet i de malgrupperna
primartfannsett behov av att kartlagga férhallanden och attityder. Nar det daremot galler
malgrupperna naringsliv och turismentreprenéetbehove mer at en kvalitativ

karaktar
| malgrupperna besokare och boendeviigenomfort en enkéat och i malgrupperna

naringsidkare och turismentreprendérer har vi genomfort intervjuer per telefon.

Undersokningen i malgruppen besokare genomfordes under sommaren 2009 som en
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bestksenkat, medan de boende besvarade en telefonenk&h@stda 2009.
Intervjuerna med naringsidkare, turismentreprenérer och samhallsforetradare
genomférdes aven de under hosten 2009. Totalt har 304 personer ingatt i undersckningen,
med fordelningen:

o BesoOkare: 144 personer

e Boende: 124 personer med en svaksfems pa 60 procent.

e Naringsliv/isamhélle: 36 personer.

Ett kriterium i anbudet for genomforandet var att undersokningen skulle genomforas
utifran foljeforskningens principer. Det innebar att vi i processen med
marknadsundersokningen aktivbatat med atkommande aterfémg och stravat efter

en Oppen dialog under hela projekttiden. Detta for att ge forutsattningar till reflektion och
att vara ett stod for larande utveckling. Vi har muntligt och i vissa fall aven skriftligt
I6pande redogjort for resultatiefin forstudien samt for de olika malgrupperna i
huvudstudien allt eftersom de har blivit klara. Vi har &ven tipsat om seminarier och

kontakter som vi sett kunnat vara av intresse for projektet.

Nedan foljer en beskrivning av respektive malgrupp oclogédrandet av
datainsamlingen i dessa malgrupper. Se den tekniska rapporten for en mer detaljerad

beskrivning.

Besdkare
Undersodkningen bland bestkarna genomfdrdes under sommarerE#@88m det inte

finns nagot befintligt register 6ver malgrupdeesolarevalde vi ett uppsdkande urval pa
platser dar vi i arbetsgruppen gjort bedomningen att malgruppenaoesiik Finnskogen
befinner sig, genom en sa kallad pastan erfkatserna hade framforallt koppling till
finnkultur. Pastana enkater kannetecknastiwvde genomfors pa allman plats, till

exempel utanfor en affar for att intervjua kunder som handlat i affaren. Styrkan med den
har typen av insamlingsteknik ar att de gar fort att genomfdra, samt att vi kan visa bilder
till exempel reklammaterial. Svagleet ar att det finns en risk fér skevt urval i och med

att intervjuaren sjalv gor urvalet pa plats. Som ett led i var kvalitetssdkgsgamn och
telefonnummer pa respondenterna. Kontaktuppgifterna kan inte kopplas till respektive

respondents svar, merdjliggor kontroll av datainsamlingen.
Vi forde en diskussion om férespektive nackdelar med att anvanda oss av ett kvoturval,

dar vi beslutade oss for att inte gora ett kvoturval eftersom férdelningen i

malpopulationen besokare inte ar kand. Istafterstravade vi atlatainsamlingen
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skeddeefter en, pa plats uppskattad, besoksdemografi sett till faktorerna kon, alder och
harkomstEn annan avgransning som vi gjort ligger i grundformuleringen av malgruppen
bestkare, dar vi medvetet inte valde turistéan anser att boende i omradet kan besoka
omradet, platser och arrangemang och darmed inga i urvalet for undersckningen.
Daremot har inte arrangdérer ingatt i malgruppen besokare. Datainsamlingen pagick under
perioden 2 juki8 augusti 2009 och totalt ieg 144 bestkare. Gallande malgruppen
besokare kan vi inte gora en bortfallsanalys da datainsamlingen har skett med en
uppstkande metod. Vi kan daremot konstatera att det har varit stor vilja till att delta bland
de tillfragade och vi har mott f& som aytodeltagande.

Enkéten ¢e bilaga 1togs fram i samarbete inom arbetsgruppen och berorde fragor om
besotket, information, kdnnedom och uppfattning om Finnskogen, samt intryck och
utveckling.Svaren fran enkaterna matades in i statistikprogrammet PAS\S, SB6de

behandlades statistiskt.

Det geografiska omrade somutgick frannar vi genomférde datainsamlingeland
bestkarnaar att se Finnskogen som mestadels Torsby kommun med riksgransen i
vaster, Grasmark i séder, utmed E 45 via Torsby till Stbtieter och sedan langs vag 62
till Ransby i norr, via Bograngen tillbaka till riksgransen i véktder datainsamlingen

har viefterstravat att fa en spridning av platser och typ av arrangemang, samt spridning
vardagar och helger, samt dagh kvallstd. De platser vi genomfort datainsamlingen pa
ar: Ritamaki Finngard, Kvartorfnngard,Nya Skogsgarden i Marbacketarmenkynna
hembygdsgardollsbergs hembygdsgard, Tomta hembygdsggitttkogshojdens
bygdegard, en kolmila Ostmark Knuts stugby & capingi Vitsand samtpa

Finnkulturcentrum.

Boende
Under hdsten 2009 genomférde vi undersdkningen bland de boende.

Eftersom vi identifierat ati for malgruppen boendeamsthade ett syfte aktartlagga
fornallanden och attitydewalde vi att genomférandersokningen som en enkét.
Undersokningen genomférdes som en telefonenkat, lddomdeatt fragornas karaktéar
gjordeatt den insamlingsteknikegavstorst svarsfrekvengamfort med till exempel en
postenkatEnkéaten ¢e bilaga Ptogs fram tillsammanisarbetsgruppen och berérde
fragor om boendemiljo, sysselséttning, naringsliv och samhallsengagemang, samt
kannedom och uppfattning om finnkulturétr malgruppergjordesett slumpmassigt
urval om 200 respondenter bland boendlelern 2680 arinom detgeografiska omradet

utifran postnummer enligt nedan.
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Finnskogen

Likenas (680 63)

Ostmark (685 97)

Landsbygd kring Torsby tatort (685-885 94)
Bograngen (680 61)

Néara Finnskogen

Datainsamlingsperioden pagi2k oktoberl0 december 200B8ruttourvalet i
malgruppen boende var 2p@rsonerEfter att respondenter som inte langre bor kvar i
omradet, samt doda har sorterats bort aterstod etunettgpa 195 personehv dessa
har 124 personer ingatt i undersokningen, vilket gesvansfrekvens parocent.

Torsby téatort (postnr 685 3EB5 34)
Ambjorby (680 52)

Grasmark (686 98)

Stollet (680 51)

Syssleback (680 60)

Orsak till bortfallet presenteras nedan.

Bortfall bruttourval Antal

Bruttourval 200
Har flyttat , bor ej i omradet 3
Ddda 2
Nettourval 195

Fordelning av bortfallet i bruttourvalet.

Bortfall nettourval ‘ Antal
Fel telefonnummer  /telefonnumret upphért 6
Sjuk/bortrest 4
Vil gj 31
Ej svar 30
Summa bortfall 71

Fordelning av bortfallet i undersékningen.

Svaren fran enkaterna matades staitistikprogrammet PASW SPSS, dar de behandlades
statistiskt.Inledningsvis hade vi planerat for &timpletteraelefonenkatemed en

kvalitativ del bland de boende, men vi sag att bland telefonintervjuerna med néaringsliv
och samhalledar manga var boee i omradesa framgickivenderas syn som

privatpersonerDet gjorde att viandafick ett kvalitativt material som vkundeanvénda,

varforvi inte gick vidare mee@n komplettering
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Naringsidkare  / turismentreprendrer samt samhallsforetradare
| anbudet famgick att projektet var intresserade av naiigse och

turismentreprendrer. i diskussioner i arbetsgruppflamkom aven ett behov av att
olika samhallsforetradare ingickl] exempel pa politiker och tjansteman inom Torsby
kommun, aktiva i hembygd@feningar, samt andra aktuella féreningalen inledande
forstudien identifieradarbetsgruppeen bruttolista Gver personer som vi ansag viktiga
att hora for undersokningen, se den tekniska rapporten den fullstdndiga bruttolistan.
Urvalet gjordes darmesbm ett strategiskt urval for att fa spridning i malgruppen och for
att fa flera olika perspektiv och infallsvinklar pa undersokningsomradet. | forstudien
genomforde vi Avengrsonligaintervjuer med fyraersoneur denna malgrupp som vi
beddmde han cetral roll. Sett till syftet med understkningeaitt kartldgga
utvecklingspunkter och aven identifiera problemomraden for att kunna levandegora
Finnskogen i Torsby kommugjordevi antagandeatt foljande grupperingarar
intressanta for deltagande i umstékningen:

e individer med samhalleliga anknytningagsom politiker och tjansteman fran pa
kommunal och regional niva.

o foretag som vi klassat med forhallandevis hog grad av entreprendrskap, bade med
direkt koppling tillFinnskogermen &ven utan detadsaon foretag inom turism for
aktiviteter och boende, arrendatorer pa hembygdsgardar, skogsagare,
livsmedelsproducenter.

e individer inom foreningsliimed anknytning till Finnskogen, sdsom ordférande i

olika hembygdsforeningagller andra foreningar med ankniytg till Finnskogen.

Den semistrukturerade frageguidee pilaga Btogs fram tillsammans i arbetsgruppen
och berorde fragor om bakgrund, allmant om Finnskogen som omrade, Finnskogens
betydelse for naringslivet/Varmland, varumarket Finnskogen, turistideh resurser,
k&nnedom och uppfattning om finnkulturen, samt utvecklmgrvjuernagenomférdes
som tlefonintervjueunder perioden 3 novembie® december 2009, dar intervjuerna
langd varierade mellan 30 minuter och 1,5 timireefonintervjuer armemetod som ar
saval tids som kostnadseffektiv jamfort med personliga intervj@agheten ar att det
inte finns nagon mojlighet att visa bilder eller figurer om vi inte har skickat inledande
material inbr telefonintervjun. Sorimtervjuare far vi inte éller samma kontakt med den
intervjuade via telefon som vid ett personligt beditervjuerna dokumenterades i ett
word-formular under sjalva intervjuns gang, varefter de strukturerade frdgorna matades in
i statistikprogrammet PASW SPSRotalt ingick 36personer i undersdkningen i denna

malgrupp. Det var fa (5 personer) som avbojde deltagande for intervju.
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Rapportens fortsatta disposition
Forst foljer en resultatredovisning av undersokningen, foljt av ett analysavsnitt. |

analysen kommenterar vi resuéttditifran syftet med undersokningenh gor

jamforelser mellan de olika malgrupperna och deras bakgrundsfragor. Dar lyfter vi &ven
fram goda exempel pa hur andra omraden arbetat med liknande Yfézoe

presenteras resultatet fran den genomférda wogest innan vieslutningsvis

sammanfattar och pekar pa méjliga vagar for att skapa en levande Finnskog.
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Resultat
Nedan presenteras resultatet i undersokningieimleder med att ge en bild av de tre

huvudnalgrupperna som ingar i undersokningerilka ar detsom har tyckt och tankt
kring Finnskogen och finnkulturerEfter det foljer en beskrivning av vad de tycker om
Finnskogn nu och i framtiden. Avslutningsvis fokuserar vikganedom oh uppfattning
om finnkulturenVi avsluta med malgruppernas syé hur Finnskogen och finnkulturen

kan levandegoras och hur den utvecklingen kan drivas.

Vilka bestker Finnskogen?
Nedan foljer en beskrivning av malgruppeesokarga Finnskogen vid bestksmal med

koppling till finnkulturen, i huvudsak pa finngardar.

Kdn Procent
Kvinnor 57
Man 43
Summa procent 100
Summa antal 144

Frekvens av kon.

Alder Procent

24 7 49 ar 36
50 i 64 ar 34
65 i 88 ar 30
Summa procent 100
Summa antal 138

Frekvens av alder.

Geografiskt ursprung ‘ Procent
Finnskogsomradet 13
Ovr iga Torsby kommun 13
Ovriga Varmland 24
Mellansverige 15
Sddra Sverige 10
Norra Sverige 2
Norge 10
Holland 7
Tyskland 4
Annat 1
Summa procent 100
Summa antal 144

Frekvens av geografiskt ursprung.
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Anknytning ‘ Procent

Ja, ar uppvuxen i omradet 13

Ja, har slakt/familj frAn omradet 24

Ja, bor/har fritidshus i omradet 9

Ja, annat 7

Nej, men jag bor i omradet 1

Nej 46

Summa procent 100

Summa antal 140

Frekvens av fr-gan oHar du n-gon anknytning till Finnskogen/ F

Det ar nagot fler kvinnor &n man som ingar bland besokarna pa Finnskogen. En tredjedel
av dem som besoker Finnskogen har barn under 16 ar. Drygt héalften av besokarna har
négon form av anknytning till Finnskogen eller finnkulturen. Atta av tio har enfigia

ganger tidigare besokt nagon plats med anknytnihfintilkulturen, sa det ar alls

manga som aterkommer till platser med finnkultur. | fallande ordning ar besokarnas
intressen, fatifj/barn, vanner/relationefriluftsliv/jakt/fiske, samt kultunmusik/teater

och konst.

Hur ser besotket ut?
Nar det galler sjalva besoket sa reser de flesta med familjen och den framsta anledningen

till besoket ar materDet ar aven manga som kommer for att de har en anknytning till
platsen eller for att det ar etrangemang pglatsen.

Det &r den 16:e sommaren som vi gor besok har fér matens skull

Hur lange har du tankt stanna i Finnskogsomradet?
100

90
80
70
60
50
40

30 27 25

Procent

20 - 14

10
i m B = 1
0 [

1/2 dag 1 dag 2 dgr 3-4 dgr 5-6 dgr 1lveller Vet ej
mer

W Besokare

Frekvens av fr-gan OHur | 23nge har du tankt stanna i Finnskogs
Finnskogen. n=121
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44 procent abesokarnatannar i Finnskogsomradgt1 dag, ytterligare 30 procent
stannar 6 dagar medan 25 procent stannar en vecka eller langre. Blaedd@earesom
overnattar under sitt besok i Finnskogen ar det tva tredjedelar som gor det i
Finnskogsomradet och ytterligare 13 procent gor detsbyocentrum.

Flest bor i egen bostad eller sommarstuga (35 procent), men det &r a&ven manga som bor
pa camping (25 procent) eller hos slakt/vanner (21 procent). Det &r nio procent som
svarar att de bor pa vandrarhem, medan fyra procent svarar att deHmielh

Information infor eller under besoket
35 procent av besokarna uppger att de har skt information infér bestket. De som inte

sokt information uppger att de redan visste mycket innan, och darfér inte behévde stka
nagon information (41 procent) etlatt det var ett spontanbesokt (23 procent) och att de

av den anledningen inte sokte information.

Vilken information sdkte du infor ditt besdk har?

I -

Om aktiviteter
Om sevardheter _ 10
Generellt om _ .

Finnskogen

Om Platsen

I
Om boende -6
annat | -

B Besotkare
Frekvens awilkerinfogration sbkte du infor eller under besoket i Finnskogen ?20. 48 =

Flervalsfraga

BesoOkarna letar framst information om eeerang (35 procent) eller aktiviteter (25
procent). Annan information som de s6kte efter var information om 6ppettider, mat,

vandringsleder, samt aktiviteter for barn.

Vi fragade aven genom vilka kanaler de har sokt eller fatt informationen om Finnskogen

och det ar framst dagspress/tidningar/magasin (35 procent) och information pa
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turistbyran/turistbroschyrer (33 procent) som de har anvant sig av. Totalt sett ar det 27
procent som anvant sig av sokningar pa internet i nagon form, dar

www.finnkulturcentrum.conochwww.varmland.orgngar. Andra kallor som namns ar

genom bdckeoch filmer, samt medlemsbldidn SolérvVarmlands Finnkulturférening

Det ar ingen som har nammww.varmlandsmuseum.smassor eller resebyra.

70 procent ar néjda med den information som de fatt kring Finnskogen. Respondenterna
fick aven beskriva vad de tycker var bra respektive daligt nar det géitiemationen.
Det ar manga (45 procent) som svarar att de tycker att de har funnit den information som
de soOkte och att det har varit bra information. De &r néjda med informationen i
broschyrer, kartor, annonser och att informationen har varit lattilligeng

Det fanns den information jag behévde.

Tidningen "Turist i Varmland" var bra. Det som ar daligt ar att det inte
finns nagon information utanfér omradet i Gvriga Sverige att hitta.

Det som tydligast framkommer nar det géller utveckling av informaticgir behov av
mer information, att det ar daligt skyltat och darmed svart att hitta till platserna, samt for
lite information pa plats (37 procent).
Det ar daligt att de tar for givet att maar de olika platserna ligger. Inga
skyltar. Det maste vargdligare om tider och platser.

Saknar information om priser, dppettider, skriva mer vad det finns for
gardar/byggnader respektive byggnad, kartor.
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Vilka ar det som bor pa eller nara Finnskogen?
Som vi tidigare namnt &r det viktigt att de som bor i oretaghplever att det &r attraktivt

att bo pa eller nara Finnskogen och att de ser att det finns en framtid i bygden, eftersom

det ar genom dem som Finnskogen levandegors.

Forsamling Procent

P& Finnskogen:

Grasmark 7

Lekvattnet 2

Ostmark 6

Vitsand 7

S:a Finnskoga 7

Summa procent 29
Summa antal 35
Nara Finnskogen:

N:a Finnskoga 1

Fryksande 50
Dalby 11
NorraN y 10
Summa procent 72
Summa antal 89
Summa antal totalt 124

Frekvensavfragan o Vi | ken f °rh%mldwnyo.t il |

Boende totalt P& Finnskogen Néara Finnskogen
Kvinnor 44 60 54
Man 56 40 46
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av kon. Skillnaden &r inte signifikant.

Alder ‘ Boende totalt P& Finnskogen Néara Finnskogen
24 1 49 ar 40 34 42
50 7 64 ar 35 34 35
65 i 82ar 25 31 24
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av alder. Skillnaden &r inte signifikant.
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Civilstand

Boende totalt

FOR ALLA

P& Finnskogen

Nara Finnskogen

Ensamstdende med barn under 16 ar 7 3 9
Ensamstaende utan barn under 16 ar 26 31 25
Sambo/gift med barn under 16 ar 21 20 21
Sambo/gift utan barn under 16 ar 45 46 45
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av civilstand. Skillnaden &r inte signifikant.

Typ av bostad

‘ Boende to talt

P& Finnskogen

Néara Finnskogen

Lagenhet/flerfamiljshus 15 11 17
Hus/villa 68 60 71
Jordbruksfastighet 17 29 12
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av

Hur lange har du bott pa

omradet?

Boende totalt

f r = g a nSkibnéHerr &r imteosignifidamt? o .

P& Finnskogen

Néara Finnskogen

Sedan barndomen 50 49 51

Jag ar hemvéandare 17 26 14

Jag ar inflyttad 33 26 36

Summa procent 100 100 100

Summa antal 124 35 89

Frekvens av OHur | 2nge har dsomoitdag®0 s a®kiial omacder 2r inte
Sysselséttning Boende totalt P& Finnskogen Nara Finnskogen
Tillsvidare/projektanstalld 58 54 60

Egen foretagare 7 11 6

Arbetsstkande 4 - 6

Pensionéar 28 34 26

Annat 2 - 3

Summa procent 100 100 100

Summaa ntal 124 35 89

Frekvens av o6Vad har du f°r syssels2ttning?06. Skillnaden 2

En sammanfattande beskrivning av de boende pa eller nara Finnskogen visidratt d

nagot fler kvinnor an man som ingar i undersokningen bland de boende @ch de

aldrarna 2482 ar. Majoriteten bor i Torsby téller landsort29 procent tillhor en

forsamling pa Finnskogen medan 72 procent tillhor en forsamling nara Finnskogen.

En tredjedel har barn som ar 16 ar eller yngre. Endast 15 procent bor i lagjthet

flerfamiljshus, medan 6vriga bor i nagon typ av enskilt boende. For en tredjedel har
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boendet nagon anknytning till slakten. Halften av respondenterna har bott i omradet

sedan barndomen och nastan samtliga téanker sig att de bor kvar i omradet om 5 ar

I vilken grad &r det viktigt for dig att du bor p& Finnskogen?
100

€
g 50
a 40 37 2o
31
30
20 17
14 12 o 14 o 14 .
g = Bl el =m
0
I mycket hog | ganska hog Varken eller | ganska l&g | mycket lag Vet ej
grad grad grad grad
M Totalt boende M P& Finnskogen M Nara Finnskogen
Frekvens av fr-gan ol vilken grad 2r det viktigt f°or dig att

skillnaden &r signifikant

Ungefar en tredjedel av de boende upplever att de bor pa, eller nara Finnskogen och
ungeféar lika manga som svarar att det ar bésgdiallt for dem att gora det. De som bor
pa Finnskogen svarar i hogre utstrackning i mycket hog grad pa bada fragorna.

65 procent har nagon form av anstallning eller ar egna foretagare. Av dem som arbetar
eller studerar ar det 63 procent som gor detgmama ort som de bor pa, vilket gor att det

ar 37 procent som pendlar. Den som pendlar kortast har 12 km till sitt arbete/studieort
enkel vag och den som pendlar langst har 90 mil. Medianen for hur langt de pendlar ar 35
km. Halften av dem som pendlar tyrlatt det fungerar bra, medan 36 procent tycker att

det fungerar daligt, men att de upplever att de inte har nagot val till att pendla.

Drygt halften har under de senaste tre aren varit aktiv medlem i nagon foérening och bland

dem ar det 25 procent sorarnit aktiva i en férening med koppling till finnkulturen.

Naringsliv och samhalle
Malgruppen naringsliv och samhélle bestar av 36 personer i fem undergrupper.

e Naringsliv med stark koppling till Finnskogen, 12 personer
e Naringsliv med viss koppling till Fimskogen, 6 personer

e Samhalle, lokalt, 3 personer

e Samhalle, regionalt/nationellt, 5 personer

e Foreningslivihembygdsféreningar, 10 personer
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Totalt sett sa ar 50 procent av respondenterna intervjuade utifran ett féretagarperspektiv,
27 procent ur ett forenistivsperspektiv och 22 procent utifran att de arbetar inom
offentlig verksamhet/samhalle.

Respondenterna fran naringsliv och samhalle har alla olika bakgrunder och historier kring
deras anknytning till Finnskogen. En del personer kommer endast i koreekt

Finnskogen via sitt arbete, dar finnkulturen ar en del. Andra kommer bara i kontakt med
finnkulturen genom att de &ger skog pa Finnskogen. Men de flesta bade lever och verkar
pa Finnskogen och majoriteten har berdringar med finnkulturen antingen gghom

fritids- eller arbetsliv.

Flera respondenter fddda och uppvéaxta i Finnskogen och har aldrig lamnat den. For de
flesta av dem ar finnkulturen en aktiv och levande del, men for vissa har finnkulturen
ingen betydelse och att de bor i Finnskogen dehelget som de tanker pa. Bland de
intervjuade finns ocksd manga hemvéandare och for manga av dem har Finnskogens
storslagna natur en stark dragningskraft och for flera ar aven finnkulturen en viktig del.

Hemvandarna finns aktiva bade inom narip§&reningsliv och politiken.

Det finns aven respondenter med utlandsk harkomst. Fomgspondenter fran Norge
sa har nagon dansk och en och annan hollandare hittat faste i Finnskogen. Dessa aterfinns
framforallt inom néaringslivet och aven de har sett enrgtebade i naturen och i

kulturen i Finnskogen.
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Att leva och bo pa eller nara Finnskogen T nutid
och framtid
For att ta reda pa hur de som bor och verkar pa eller nara Finnskogen bedomer

mojligheterna att leva odbo pa omradet har vi stallt fragorltihalgrupperndoendeoch
samhélle och néaringsliem deras livsmiljé och deras syn pa framtiden i Finnskogen.

Fragor om Boende P& Nara Antal Signifikant

tillganglighet till totalt Finnskogen Finnskogen skillnad

é skol a 3,8 31 4,0 104 Ja
é | i v sishetik 4,2 3,7 4.4 124 Ja
é v-rdcentr 3,9 2,9 4,3 124 Ja
é bibliotek 4,2 3,5 4,4 119 Ja
é bensinsta 4,0 2,9 4.4 124 Ja

Medelvarden for boende totalt, p& Finnskogen, nara Finnskogen samt antal och huruvida
signifikanta skillnader i svar foreligger p& en femgradig skala, dar 5 = mycket bra och 1 =
mycket daligt, for fragorna rérande tillganglighet till servicefunktioner.

Bast tillganglighet upplever de boende totalt sett att det ar till livsmedelsbutik samt
bibliotek/bokbuss och samstigéingligheter upplever de att det ar till skola. De som bor
pa Finnskogen upplever totalt sett att de har samre tillganglighet till samtliga

servicefunktioner.

Arbete- och karriarmdjligheter

100
90
80
70
. 60
®
8 50 % 23
E 40
40 34
28 26
30 2% 24
20 17
10 3 5 6 5
2 1 282
0 -l _ — —
Mycket bra Ganska bra Varken eller Ganska daligt ~ Mycket daligt Vet ej
W Boende totalt B P& Finnskogen B Né&ra Finnskogen
Frekvens av fr-gan OHur bed°mer du f°ruts?2ttningerna i Finnsk
0
il

och karri2rm i g skignader &7 iate sigmifikaht2 4

Majoriteten, 70 procent av de boende totalt bedomer aidetkarriarméjligheterna

vara ganska eller mycket daliga. Medelvardet for boende totalt &ar 2,1.
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Forutséattningar for naringsliv och féretagande
100

90
80
70
60

Procent

50
35 34 35

40 ° =
31
30 26
20 15
2 2 2
0 T — — 0 |

Mycket bra Ganska bra Varken eller Ganska daligt Mycket daligt Vet ej

H Boende totalt B P& Finnskogen B Néara Finnskogen
Frekvens av fr =g a nduforttsittningamali Finmekogen géllande naringsliv och
mejligheter till att s skilnaderaar inté sigeifikemtg ? o . n=124
Mojligheterna gallande naringsliv och féretagande bedoms nagot battre &n mojligheterna
till karriar och arbete, da 52qcent av de boende totalt bedomer forutsattningarna vara
ganska eller mycket daliga. Medelvardet for boende totalt ar 2,5

Majoriteten awespondenterniamalgruppen samhalle och naringstigdrovas over att
samhallsservicen blir allt samigtt tydigt hinder for att omradet ska kunna utvecklas
och fa storre aktivitet anser manga ar bristen pa unga manniskor. Idag ar de flesta skolor
pa Finnskogen nerlagda, dven bensinmackar och affarer ar fa i omradet. En yngre man,
med verksamhet och bostad i utien av omradet, sager att han sjalv inte alls skulle vilja
bo pa Finnskogen, han anser att det ar en utdéende trakt.
Skolbristen gor att inga familjer vill bo dar och det gor i sin tur att inga nya
verksamheter stamtfiNaringsliv]

Har precis gett avikhpa att bo iLambackeroch skaffat hus i Torsby for

frun och barnas skullFéreningsliv]
Detbidrar till en ond cirkel. Ansvarsfragan ar en svar bit i det hela. Vem ska driva
utvecklingen av denna plats pa jorden framat? Vem ska ta pa sig delegertdity
verka som ett paraply for alla de som faktiskt bryr sig och vill bidra till bevaring och
framatanda? Fran en hogre post i samhallet kommer orden att landsbygden maste ta sig i
kragen och att varje enskild individ far se till att ta sitt ansvaretad annan intervju
ljuder besvikelse 6ver Torshy kommun. Respondenten upplever att kommunen inte
verkar for att fa en levande Finnskog néar de tar delbeslut som far sa stor konsekvens som
att skolor laggs ner.

Barnen kan inte bedriva traningsverksamhsten de gjort i gympasalen
tidigare, dagis laggs ner, det finns ingen lekpark langre, foraldrarna handlar
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inte sin mjolk i gardsbutiken langre nar de inte hamtar sina barn pa skolan
dar, da handlar de pa andra stéllen istddzringsliv]

Sammaintervjuperson sager att det handlar om kommunens instéllning till bygdien

far inte avfarda den som en avfolkningsbygd.
Jag ar trott pa byrakrater och karlar megtket prat och litererkstad.
[Foreningsliv]

Nar det galler turismen i omradet ar upplever reggaterna att kommunen har en annan

installning. Dar uppleveiteraatt kommunen ar en bra samarbetsh motpart.

Livsmiljo
100
90
80
70
-~ 60
c
8 50
o
o 40
30
20
10 2, 3 T
0 — [ | ]
Mycket Ganska Varken eller Ganska Mycket Vet ej
positivt positivt negativt negativt
H Boende totalt B P& Finnskogen M Nara Finnskogen
Frekvens av fr-gan OHur ser du totalt sett p- din I|Iivsmilij?©° |
signifikant

Nar det galler den totala livsljiin &rmajoritetenav de boende totatibjda, 65 procent
beddmer livsmiljon vara mycket eller ganska positiv. Medelvardet ar 3,8.
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Framtidens livsmiljo

100
90
80
70
. 60
c
g 50
o 40 38 37 38
30 31 59
30 26
20 e 17
10 11
10 = 3
0 — | — —
Mycket Ganska Varken eller Ganska Mycket Vet ej
positivt positivt negativt negativt
M Boende totalt B P& Finnskogen B Néara Finnskogen
Frekvens av fr-gan o0Skulle du s2ga att din syn p- framtiden 2
i vsmilj©°n? o InadenBrdnde;signdikanmt |

Nar det galler framtidens livsmiljo sa har de boende totalt sett en positiv bild av den

framtida livsmiljon (68 procent) Medelvéardet &r 3,8.

Det basta med Finnskogen
Finnskogens styrka beskrivs av samtliga malgrupper vara diestagina naturen och

lugnet, vilket upplevs som exklusivt i varlden i dag.

Friheten, lugnet, naturupplevelser och skojperende]

Att jag bor ute i skogen. Avstressande, lugnt, lagom med grannar, trevliga
grannar[boende]

Lugnet, friheten och nara till jakboende]
Naturen och samhérighetdboende]
Narheten till skogen, orérdheten och tystnafiemende]

Det ar ju skogen, mojligheterna att vandra i skog och mark. Att besdka de
gamla finngardarngboende]

For besokarna ar detksa naturen och lugnet som lockar i forsta hand. | andra hand ar
det maten form av névgrot och flaste kommer for och efter det kulturen.

The nature gives us many possibilitigmstkare]
Lugnet som ger ett avbrott fran allt anrjaesokare]
Skogspromenader, tystnad@mesokare]

Tystnaden och avsaknaden av strfsssokare]

Attityd i Karlstad AB 2010 32



EN LEVANDE FINNSKOG | VARMLAND FOR ALLA

Motti och flask- maten.

Bra servering

Att det ar skont att slippa bo i rokstuga och leva det tuffa livet.

Att komma tillbaka och se miljon med byggnader i original och bastu.

Aven bland samhaélle och naringsliv framkommer naturen som viktig i deras beskrivning

av vad som ar det basta med Finnskogen.
Tillgdngen till naturen har lockat mig tillbakigoreningsliv]

Min man hade gatt vandringsleder har uppe och visste att det var valdigt
fint. P& den vagen ar dg¢naringsliv]
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Finnskogens utvecklingspotential
Vi har fragat malgrupperna boende och kahe ochnéringsliv vad de tror Finnskogen

som omrade har for utvecklingspotentiftersom det till stor del kommer vara de som

driver utvecklingen framat.

Utvecklingspotential for Finnskogen

Turismen ‘ 38

28
Ingen ‘ 38

23
Friluftsliv ‘ = 12
Vinterturismen ‘ 3 s
. 7
Finnkulturen ‘ . 12
6
Naturupplevelser ‘ . 9

Mer boenden for . 4
turister I ¢

3
Inflyttningen ‘! 3
Naringslivet ‘! 3
) 3
Vandringsleder ‘ 3
3
sconr [,
Marknadsféra ﬁ o
Finnskogen ‘ 1
Guidade turer
Samarbeten inom F s
turismen ‘ 1

Turisminriktning - F s
Europa ‘ 1

. :

Ovrigt
VIOt o 4
23

Vet gj ‘ 15 27

0 10 20 30 40 50
Procent

M Boende totalt B P3a Finnskogen B Nara Finnskogen

Frekvens av fr-gan ON2r du tittar p- Finnskogen som omr-de,
utvecklingspotentia | 2?0 n=120

35 procentwv de boende totader turismersom det omrade som har storst
utvecklingspotentiahar det géller att levandegotra Finnskag@ém vi lagger samman alla

svar som handlar om turismen bade generellt och specifikt s& beror nastan samtliga
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turismen pa nagot satteBvar som ar mapecifika men ocksd handlar om turism har
fatt egna kategorier
De maste dra hit mer folk. Vi har ju skidtunneln méhar ju tex inget
hotell har. [boende]

Skidtunnel, cykelleder och vandringsleder, att matehett samarbete
kring detta. [boende]

Turismen. Att det blir mer hotell sa att turistnaringen vaxer. Fler
fastboende[boende]

Tror det finns goda mojligheter. Olika aktiviteter pa finngardarna, tex att
aka till Ritamaki och ata motti och flasfhoende]

Satsa pa turismen med guidade turer och vildmarksbofsmnde]

Totalt sett bland de boende sa ar det 28 procent som svarar att de inte ser nagon
utvecklingspotential for Finnskogen. Uppdelat pa vart man bor sa ar det fler bland dem
som bor pa Finnskogen som svarar att de iet@&gon utvecklingspotential, 38 procent
jamfort med 23 procent bland dem som bor nara Finnskogen.

Jag ser ingen sadan. Det hér ar jaeiolkningsbygd[boende]

Inte mycket. Allt laggs ner. [boende]
Dalig, allt avvecklas ju nu for tidefbboende]
Tror inte, har inga férhoppningadetta &r ju en avfolkningsbgiglboende]

23 procent svarar att de inte vet om det finns ndgon utvecklingspotential.

Nar det géller resultatet fran samhalle och naringgpgeren kvinna hitflyttad fran
Stockholm, som nu har sin arbetsplats i omradet, att hon aldrig har trott pa nagon
utveckling av Finnskogen. Hennes verksamhet &r beraeandkog och sj6, men hon ser
inte att sjalva Finnskogen som sadan har nagon storre betydelsér till hundra
procent installd pa attetinte finns nagonsom lommer att lyssna pa glesbygden.

Det ar verkligen extrem glesbygd. Tillgangen till senacaastan
obefintlig[ é Folk ser inte de mojligheter som finns. Det goérs i princip
inget for att utveckla omradgtlaringsliv]

En kringresandpersonsom jobbar i ett annat land men som &nda har Finnskogen som
basuttrycker sig sa har:

Har kan jag andafrisk luft och dricka vatten direkt fran naturen. Tyvarr ar
laget nu sa pass illa i Finnskogen att jag och min partner 6vervager att
flytta harifran. Det ar helt dofott p& arbeten och det finns i princip ingen
service kvar har langre. Posten kommer \atVva p& dagen och det
fungerar inte for mig som far manga viktiga postleveranser for att kunna
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skata mycket av mitt jobb hemifran. Raddningen av omradet borde ligga
pa politikernas bordForeningsliv]
Nagon framfor tre mojligheter for dem som véljérka pa Finnskogen, 1: Vara verksam
inom skogsnaringen. 2: Arbeta pa distans tack vare ny digitaliserad teknik. 3: Livnara sig
pa besoksnaringen

En annan respondent menar att ett satt att 6ka attraktiviteten bade for privatpersoner och
foretag, ar tillexempel att latta pa strandskyddet. Inflyttningen fran Europa och

framforallt Holland, dar ménniskorna i hog grad uppskattar det de saknat i sitt eget land,
medfor ytterligare en mojlighet att 6ka aktiviteten i Finnskogen men aven de kraver en
fungerandenfrastruktur. Nagra menar ocksa att samarbeten med norska naringslivet
skulle kunna utvecklas ytterligare for att 6ka aktiviteten i omradet.

Utveckla samarbete mewrrman lat det vaxa organiskt. Anpassa inte
naturen efter manniskorna utan lat manniskanpassa sig och ta del av
naturen istallet. Man skall ha med $iistorien sa att man kan mota
framtiden[Naringsliv]

Den framsta utvecklingen for naringslivet finns inom
turismnaringen

Nar det gdller att utveckla naringslivet i Finnskogen namner egskkanig att flera av

dem som &ger skog i omradet skulle kunna utnyttja den battre for att 6ka aktiviteten och
foretagsamheten mycket star oskott. Vidare ser nagra att man skulle kunna utveckla
smaskalig tillverkning av produkter som bygger pa det smgesk ger, som till exempel
mobelsnickerier i lite storre skala. Annars &r det inom turismen som dsta stor

utvecklingspotentialen verkar finnas enligt samtliga intervjuade.

Vagensom stracker sig in i Finnskogen fran Osfipfattas sonen tillgang da dcen bidrar
med manga genomresarstem skulle kunna uppskatta att stanna till och uppleva
omradet For att kunna gora det ser man att det behovs fler boenden och fler typer av
boenden i omradet.

Omradet har stora mdjligheter till turism med hapnadsvéackande
naturupplevelser som kan skapa ett behov for manga atkeilnma
tillbaka till Varmland.[Naringsliv]

Verksamheten bygger ju pa besoksnaringemhar slaktskap med natur

och milj6. Det skulle kunna vara ett livaktigare samarbete dver gransen. Ett
sadan samarbete skulle kunna 6ppna mot de lite mer folkrika omraden
kring Oslo. Manga smaskaliga verksamheter dar manniskorna ar en del i
miljon. Dar kan man ta spjarn mot finnkulturen som ar en fin grogrund.
[Naringsliv]

Ett hinder som flera namner nar détlgr att f& den positiva utveckling som behovs inom

turismnaringen uttrycker ar;
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Att man satsar for centraliserat och pa kortsiktiga I6sningar med
kommersiell storskalighet. Det skall vara organisk tillvidéringsliv]

Flera pratar om att det ar vigtimed ett langsiktigt sammanhallet strategiarbete kring
turismen.

Utvecklingsbara malgrupper

Den unga barnfamiljen ar nog den malgrupp som flest nasameren kommande stor
malgrupp & satsa pa nar det galler turismen pa Finnskogenaiyerch absolutmed

koppling till finnkulturen En turismentreprendr ser att flera typer av boende behdvs och
genom att hus som star och forfaller skulle kunna utnyttjas pa ett bra séatt s slar man tva
flugor i en small.

Det behovs fler boenden, hus som star tommaeskuthna rustas och
hyras ut till barnfamiljer som ar en malgrupp soran skulle kunna satsa
mer pa. [Naringsliv]

Flera tanker stort kring utvecklingen av turisfedrlden, Europa, Norge, Finland och
Asien namns till exempels som méjliga mal att markn@dssig mot.
Japaner ar tokiga i fiske. De ar i behov av modernt boende sa ett forslag ar
att marknadsftéra Selma SPA for ddfreningsliv]

Forfina det som redan finns T forandrainte

Nar det kommer till vilka behov man ser att dessa nya grupper hamsédias en bild
av att det som behovs redan finns, fiske, natw@mlockningyvandringar, skidakning
och mycket mer men att det gar att vidareutveckla. Sa har uttrycker en
turismentreprendr det:

Du vill kunna vara ensam vid en sj6, bergstopp, etedring. Det kravs
inget mer an att dud@y en stig. Min vill haettbra boende men ge sig sjalv
ut i skogen. Vi maste lara oss att tanka pa ett nytt satt. Det maste in
komfort men det skall kdnnas autentisketBkall finnas bade odhratt
men anda kafort! [Naringsliv]

Majoriteten av respondenterna upplever attabm finns kan forfinas och samordnas.
Det har med forfining och samordning &ar nagot som fler ar inne pa. Det som finns skall

lyftas fram och kompletteras, inte forandras.

Vi kommer aldrigatt fa nagon volymturisn har utan det handlar mer om
att hitta finansiellt starka malgruppsom vill ha det skraddarsyitt.
Samordnad marknadsféring behéf&ambhalle]

Lagt utbud av attraktioner i omradet finns mycket att bygga kring de fina

gardarna meéinnkulturen for att géa en helhetsupplevel$ér
foretagsturister som tréttnat pa SPA och vill ha ett meng&dieningsliv]
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Forslag pa forfining ar till exempel att starta massor och evenemang som bygger pa
traditioner som finns i Finnskogen och attdida servicen kring dessa. En
turismentreprendr i omradet efterlyser just detta.
Norra Varmland har stor potential for hantverksmassor och friluftsmassor,
aven jakt och fiskemassor. Det finns mycket som kan locka hit nya
turister. De &r i behov av evanang kring deras intresseomrade, till
exempel massomDet skulle vara perfekt att fa hit kockar som vill satsa pa
att servera mat plockad i Finnskogen. alg, bar, fisk fiNéringsliv]
Samtliga respondenter ar inne pa att vi maste ha en hallbar turisitaiéillvara pa
naturen som den ar och anpassar oss efter den istéllet for tvartom.
Utveckla turismen kring langtan och forstaelse av att leva av och med
natuen. [Naringsliv]
Ytterligare & utvecklingmojlighetfér turismen som flera pratar om at dé
anlaggningar som finns idag satsar pa aktiviteter aret runt och for debkkiés
samverkanEn av dem som erbjuder besokarna logi pa Finnskogen tycker att det finns
bra forutsattningar for stdrre turistutbud pa vintern.

Satsa pa snoscooter, vandgsleder och fler vinteraktivitetdDet finns ett
stort intresse for att besoka Finnskogen. Och det finns ocksa valdigt
mycket ogjort kring det har, manga fler skulle vilja komma hit om de fick
storre inblick i vad Finnskogen i Varmland ar for ett stilléringsliv]

Skulle kunna utvecklas mer pa var och host ocksa, anvanda sagoberattande
och svamp och barplockning ocksa. Bred malgrupp, barnfamiljer, hela
Europa men kanske aven Asien. Det kravs ett samarbete mellan féretagen
sa att de som kommer hit f&t paket av boende och aktiviteter dar de
sjalva kan styra och vdlja en dbslaringsliv]

Satsa pa samarbeten och en gemensam marknadsforing i ioch

utanfor Sverige

Det upplevs som viktigt mepaketosningardarturisterna sjalvdar tillgang till att

skraddarg/ - och det kéiver en samordning bland entreprendreifdr. att locka och

utveckla dessa turistgrupper kracksaen gemensam marknadsforitm gemensam

och nischad marknadsféring, dar man marknadsfor ratt produkter, via ratt kanal till ratt
malgrup som exempel nammsair stort det ar nekatt fiska gadda for fransméan. Och att

det ar ndgot som man skulle marknadsfora hardare till dem. Det finns flera sddana
exempel. Nagra samarbetar i konstellationer 6ver granserna redan idag, men manga
menaratt manidag ar for radda for att ge till varandra och samarbeta fast att det
egentligen ar dar I6sningen liggérda dessa samarbetean gemycket vardefulla
synergieffekterEtt exempel pa hur samarbetet skulle kunna bli battre &r om det fanns en

turismkoordirator.
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Ett onskat lage vorettaen koordinator fanns for turismen i omradet. En
sadan skulle kunna fixa sa att inte de stora engagemangen infaller samma
dagar. Det hander sa pass lite i detta omrade sa det ar valdigt synd nar
roliga handelser kolliderar bdonkurrerar med varandra. Mycket

samarbete behovpNaringsliv]

Jag onskar att flear den stora turismpotentialen pa allvar och vagar satsa.
[Naringsliv]

Naturen ar otroligt viktig men man skulle satsa pa en mer samlad
marknadsforing och samarbetamfi@retagare i mellan istéllet for att vara
missunnsammaDet ger synergieffekter. [Naringsliv]

Levandegor Finnskogen genom finnkulturen

Vissa turismentreprencrer applicerar finnkulturen pa de aktiviteter de erbjuder besdkarna.
Nagon anvander sig av his@r om finnarnas tid i omradet, for att ge turisterna en unik
kansla och for att dela med sig av nagot mer an de vackra omgivningarna. Flera ser stor
potential i att fler kan utveckla sin verksamhet kring finnkulturen fér att locka fler
besokare till Finekogen och pa sa satt skapa battre forutsattnfagdem som bor,

arbetar och lever i omradet. Nagra namner attutacklinghade kunna gjorts om det

varit lite friare kring vad man far gora pa och med en finngard.

Finnskogen - ett varumarke med stor utvaxling i
Har ser flera av dimtervjuade en stor utvecklingspotenti@e ser Finnskogen som ett

starkt men outnyttjat varumarkee som anser att varumarket ar svagt gor det egentligen
utifran att det anvands pa ett felaktigt satt, enligt nagra,iedéetag utstrackning.
Varumarlet beskrivssom laddat med kultur, natach mystik.

Jag pplever varumarket som svagt med en otrolig utvecklingspotential.
Paketera det och knyta ihop upplevelser av bade naturen och kulturen
ladda varumarket med mystilEéreningsliv]

Folk &ar osékra pa vad som menas med Finnskogen och blandar ihop vart
finnskogsomrade med Norges ochl&nds[Naringsliv]

Varumarket ar inte sa starkt idag men det har potential, stora delar av
befolkningen skulle kunna vara intresseradelet om det marknadsfordes
ratt. Det skall bygga pa naturen och kultuf@ambhalle]

Och en valkand profil inom Varmlands kulturliv menar att Finnskogett &ydtigt
varumarke med kvalitet memedlag kannedomEn bild som han delar med flera av de
intervjuade Exempel pa vilka ord som intervjupersonerna vill att Finnskogen forknippas
med i framtiden &r wstik, kultur, historia, upplevelsenaturupplevelser, innovation,

naturskont, exotiskyiljestyrka, livskvalitetattraktivt, spannandenikt, lugn, varldsarv,
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kulturarv, entreprendrskaverlevnadansvar, betydelse, stolthepplevelseoch
skonhet.

Kannedom och uppfattning om finnkulturen
Foljande del av resultatet behandlar de olika malgruppernas kannedom och uppfattning

om finnkulturen. P4 vissav fragorna har samtliga malgrupper, det vill sdga boende,
besokare, samt samhalle och naringsliv svarat, medan vissa fragor endast stallts till tva av

malgrupperna beroende pa fragans relevans for den aktuella malgruppen.

Ké&nnedom finnkulturen
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skillnaden &r inte signifikant; Besokare n=143

De som bor pa eller nara Finnskogen bedémer sin kannedom som gartskalidett
strax under medel, 2,Besdkarna bedémer sin kannedearkensomhdg eller lag 3,0

Fragan har ocksa stallts till samhalle och naringsliv vilka bedomer sin kannedom som
hég4,3.
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Bevara finnkulturen
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Intressefor att bevara finnkulturen ar hogt bade bland de boestdé. Medelvardet ar
4,6.

Fragan har ocksa stallts amhalle och naringslisch dven de tycker att det &r mycket
viktigt att bevara finnkulturerMedelvardet ar 4,9

Helt annarkultur i sprak, religion, mytologi allt. Varldsunikt! Maste tas
tillvara pa. [Samhalle]

Ideella krafter

| resultatet fran samhalle och néringsliv framkommer att @étipnskogen finns ett

starkt engagemang fran manga aldre manniskor. De skoter om tefgemorpen och
hembygdsgardarna, samlas flera dagar i veckan bade sommar och vinter for att halla
gemenskapen vid liv.

Jag lagger ner drygt 300 dagar av ideellt arbete pa dgEhéeningsliv]

Manga av de intervjuade menar att ett stort hot forgkagens och finnkulturens
framtid, ar att de ideella krafterna &ar sa nodvandiga. En tjansteman ger uttryck for vad
manga som bor i omradet och varnar om kulturen &r radda for.

Finnkulturen har ett varde fér Varmland och ar véart atbbe men det

maste utecklas sfllvida att oppettider och resurser sakerstalls. Ett

skrackscenario som inte ar allt for langt borta ar att manniskorna i

foreningarna dor ut och sa finns det ingen som skoter gard@amahalle]
De som bor och verkar pa Finnskogen idag barpgidsla for att de yngre

generationerna aldrig ska engagera sig pa samma satt som de aldre gor idag. En
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intervjuperson menar att dagens ungdomar ar sa vana vid att fa I6n i form av pengar for
allt arbete man utfor. Att det ar en for stor omstallningodtba helhjartat pa ideell basis

for dem. For att skapa engagemang behtvs mer pengar, men ocksd mer kunskap. Flera
respondenter menar att ett satt att fa yngre manniskor engagerade &r att lata finnkulturen
bli en tydligare del av undervisningen vid grunalsk och gymnasier.

Bevara och utveckla finnkulturen I ingen motsattning
De flesta tycker att det ar lika viktigt att det sker en utveckling kring kulturen som att

man arbetar for att bevara den. Synen verkar vara att utvecklingen bidrar till attrkulture
bevaras. Nagon papekar att sjalva kulturéekan utvecklasden finns ju redan och
eftersom att inga lever som svedijefinnar idag ar den konser@issmot karmanutga

mer fransadant som redan finnsamt attet som finngedan idacan lyftas fran pa

olika satt som gor akulturenblir mer synlig, upplevd och att kunskapaimg den

sprids. Detta kan goras pa manga olika satt, det viktiga ar att det gors langsiktigt och
varligt men inte trakigt utan levand.

Det skulle behdva inympas nya grepnah kvistar i den gamla finska

furan. Jag vet inte vad men det ar viktigt att det finns fantasirikt och lyhort
folk som orkar satsa och gor det. Vill inte se dalighet och

exploatering. [Naringsliv]

Runt finngardarna maste man hitta en utvecklingtséet blir fler som

besoker och att man kan ta betalt. Det ar vardandeaspekten som sétter lite
kappar i hjulet dar.[Samhalle]

Positivt uppsving for finnkulturen

Stolthet 6ver finnkulturen
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Finnkulturen ar ndgot som man kanner sig stolt 6ver oavsettambor pa eller nara

FinnskogenMedelvardet ar 4, Representanterna féamhalle och naringslikénnersig

ocksa stoh over finnkulturenMedelvardet &r 4,3.

Attitydférandring gentemot finnkulturen
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Frekvens av fr-gan oUpplever du att attityden till finnkulturen
= r e n ? 0 .05;skitlnaden ar inte signifikant

Majoriteten av de som bor pa eller nara Finnskogen idag upplever att attityden till

finnkulturen har andrats till deber positiva.

Nar det galler resultatet fran samhalle och naringsliinakélturen nagot de flesta ar
stolta 6ver idag. Majoriteten upplever att det har skett en attitydférandring mot det mer
positiva gentemot finnkulturen. Och flera upplever attadlitl varit positivt och att det

inte har skett nagon forandringinnkulturen star for ett satt att leva pa som ligger i tiden
menar flera. Det gar att bygga vidare pa och inspireras av pa flera satt nar det géller
sjalvhushallning och att leva av ochuka jorden.

Det har funnits en skam tidigare men nu har det nastan blivit lite for "fint"
med forskning och grejer det behover fa vara mer folkligt. Finnskogen och
kulturen ger en extra krydda at det redan mangfaldiga bada geografiskt och
kulturméssigt[Naringsliv]

Det har blivit en mer positiv instéllning till finnkulturen, intresset har 6kat.
Ganska viktig for Varmland. Varmland kan dra nytta av denna historia for
att locka hit fler.[Foreningsliv]

Flera av de lite mer insatta framfor stolta att Vanmal har storst antal véalbevarade
rokstugor jamfort med de 6vriga finnskogsomradena i Sverige och Norge. Detta knyter

en intervjuperson samman med potentiella malgrupper. Han anser att Finnskogen i
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Varmland skulle ha ett varde féinnar, just i det avseertiatt det finnsner bevarat

sedan svedjefinnarnas tidr pa den svenska sid&ren resurs han ser som nédvandig
for att tAcka de finlandska bestkarnas behov &r guider som kan fiskaiga guider

som levandegor bestket och beréttelsen &r A och Onfpositiv upplevelse av kulturen,

vilket manga lyfter fram. En satsning pa finnkulturen efterlyses av flera. Nagra lyfter

ocksa fram att det fortfarande finns mer att upptécka och ta fram nar det géller

finnkulturen dar ute i skogarna. Med modern teknik dit [attare att [agga till nya

upptéckter, ta fram nya kartor och koppla dem till specifik kunskap.

Vad kanner man till om finnkulturen?

Vid en kortfattad beskrivning av finnkulturen namns...
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Boende och besdkare fick aven kortfattat beskriva vad de vet om Finnskogen och
finnkulturen.De boende namner frAmst sjalva byggnaderna, rokstugorna och
finngardarna (37 procent) och efter det svedjkét (33 procent). Medan bestkarna

namner svedjebruket framst (35 procent) och efter det att det var finnar som invandrade
till omradet (31 procent). De boende namner i hogre utstrackning (24 procent) specifika
finngardar an vad besdkarna (tre procent) @ich de boende namner i hdgre

utstrackning (19 procent) ocksa Finnkulturcentrum an bestkarna (en procent). Medan
bestkarna i hdgre utstrackning (24 procent) &n de boende (sex procent) beskriver hur de
levde och arbetade. Nedan presenteras de kategumensehaller tre procent av svaren

eller mindre.

Ovriga kategorier i Boende Pa Nara Besokare

procent totalt Finnskogen Finnskogen

N
N
w
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Karl IX

De tog mark

Fattigdomen i Finland

Spraket

Slaktforskning

Geografisk spridning

Savolax

Rl Rl RPN DN NN
N N N W W] NI NN

llla behandlade

Varfor finnarna kom

Nl N|] W] ©f o] w| ] W

Hur finnarna tog sig hit

Utveckling kring finnkulturen
Avslutningsvis haramtliga malgrupper fatt svara pa fragor om hur Finnskogen kan

utvecklas king finnkulturen.Nar det galler dboendesoster i utvecklingen kring
finnkulturen &r det stort fokus pa att gardarna behover rustas och underhallas och att
gardarna och kulturen behdver marknadsforas samt att kunskapen fors vidare.
Finnkulturen upplevsara attraktiv for turister, nagot som ar unikt som behover lyftas
fram.

Att det tas tillvara mer ju langre dedigju samre blir torpen om ingegbrs.
Mera medel behdvs. Tror att fler skulle bli intresserade om de
sléktforskade lite. Manga av ossirstammar nog fran finnarngboende]

Alla torp ska héllas 6ppna ocloidning. Problemet &r val att fa kott
stélla upp och ekonomiskboende]

Rusta upp gardarna mera, ga ut med mer information. Marknadsfora det
utomlands till tex hollAndarngboenct]
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Gar sakert att utveckla. Mer reklam och information. Mer information i
skolorna. Guidade utflyktefboende]

Ratt s bra, tack vare att det informeras om finnkulturen i media, tidskrifter
och genom Torsby finnkulturcentruifiboende]

Det finns ju datorer idag dar man kan ta reda pa mycket om finnkulturen
som man sedan kan utvecKlaoende]

Bra potential om det finnsitt folk pa ratt plats och att man kan fora ut till
skolungdom om finnkulturerfboende]

Hoppas den kan bevaras och hallas vid liv. Det har ju dixehett stort
intresse blandflandarna som kommer hit och forskar om detta. Det &r ju
jattebra att Torsbfinnkulturcentrum finns. Dit kan man ju ga och lasa om
finnkulturen.[boende]

Turistnaringen. Halla gardarna, rékstugorna och vandringslederna 6ppna
for turisterna[boende]

Utveckla besdksmalen

Brasom detar |, ¢ ¢
Mer information R -¢
Fler aktiviteter \_ 13
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W Besokare

Frekvens avHuf kamRinaskogen utvecklas for att battre passa dina behov? Ar det ndgra
kringarrangemang eller annat som kan férenkla eller férhéja besoket? 0. b35; Flervalsfraga

48 procent av svaren som besodkarna lamnar handlar om att det ar bra sorafthrt det

ar det informationen kring besoksmalen som bestkarna ser som utvecklingsomrade, 28
procent av svaren ror informationen pa olika satt. Till exewiflddesokarnaveta mer

om Oppettider, vagskyltngar, skyltar pa plasa flera sprakin svenskach tillgang till
lattillganglig information pa Internétsom folk utifrdn Varmland kan hitta som inte vet

var de skall leta. Men mycket handlar ocksa onfdatillgang till levande information

fran guider. Fler efterlyser guidade vandringar och visningar. Manga formulerar det som

att Finnkulturen borde marknadsfora sig battre, eller mer marknadsféring. Men det kan
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ocksd handla om att man vill ha kringinfation kopplat sitt besok pa Finnskogen om
till exempel boenden och andra aktiviteter.
Battre skyltat vid sevardheter som ruineh sant, och pa fler sprak.
[bestkare]

Skyltarna pa butikerna och menyerna pa restaurangerna borde vara pa
engelska[bestkare]

Tydligare markeringar vidj8torpsleden, talande skyltar. [bestkare]
Det borde finnas mer info pa internet och s& guidningar[besokare]
Vagbeskrivningar for folk utanfor Varmlanghesokare]

Battre reklam i andra delar av Sveriffeesokare]

Ga ut med det har via studieforbund. Ha guider. Sprida information till
slaktforskningsforeningafbesokare]

Marknadsfora sig som Finnskogen. 400 ar av invandring &bbetglomt.
[bestkare]

Mer information om boendeibesotkare]

Utvecklingsomradefler aktivteter handlar om scenframtradin, festivaler, teatrar och
ocksa mojligheten att fa leva pa en finngard, prova pa det livet, eller att fa se en levande
finngard, dar folk verkar och lever idag.

En préovap&upplevelse med Overnattningar i rékstugor man far prova

att leva som denjbestkare]

Mer jippon, scenframtradandgbesokare]

Fa bo och leva i miljon och uppleva det pa riktigt med en guide.
[besokare]

Bygdespel med anknytning till finnkultureffbesdkare]

Under kategorin annat liggevar som handlar till exempel om att det borde finnas mer
shopping kopplat till finngardarna, att man vill kunna betala med kort, att det vore kul
med fast befolkning, battre dppettider och barnvénligare. Flest svar handlar om att bevara

och uppratthallatandarden pa gardarna.

Nagot som framgatt fran flertalet respondenteglgruppen samhalle och naringsiiv
att Finnskogen kan goras mer levande genom finnkulturen genom att lata gardarna bl
mer levande nar mantisr och djur lever och verkar dar.

Det behdver inte bara vara méanniskor och djur som bor dar for sin egen
skull, utan ockséa gardar dar manniskor jobbar med att kla ut sig till
jordbruksfinne och gora ett sorts skadespel med inspiration fran
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finnkulturen.Det skulle uppskattas av turister och fler turister ger ju fler
arbetstillfallen, och pa sa satt battre levnadsforutsattningar i
omrade.[Naringsliv]

Mycket viktigt attfinnkulturen bade bevaragh utvecklas. Att folk far
upp 6gonen for den och att desén att vi kan ta lardomar av den kulturen
aven nu idag. Finnkulturen kan beratta hur det ar mojligt adtpavett
alternativt satt. Synd om gammal kunskgp forlorad. De yngre hanger
inte pa taget och att de sista som har fysiska miawekulturen apa vag
att do. [Foreningsliv]

Flera upplever att finnkulturen och Finnskogen ar mer kant och eftertraktat i Norge an i
Sverige. Nagon berattar att det ar lattare att bo pa den norska sidan av Finnskogen
eftersom det inte alls &r lika stora avstanddilbtter med jobb och skolor dar. Har ser

man att det finns en mojlighet att fler turister till den svenska sidan genom att erbjuda fler
boenden at det norska hallet.

Ett led i att utveckla upplevelsen kring gardarna ar att varje gard blir tydligatesirjus
historia och att det finns olika upplevelser pa olika gardar. Att man berattar just den
gardens historia. Personligt och specifikt & nagot som gar som en trad genom det som
flera pratar oni att lyfta fram det som redan finns.
Det ar viktigt att gédarna sarskiljer sig i vad de har att erbjuda sa att det
inte kanns som aithar man si en gardsa har man sett al[amhalle]

Men man behdver utveckla och ta fram mer av de lamningar som finns av
kulturen ute i skogarna. Det kan man gora mycket.Navingsliv]

Det viktigaste nar man kommer till en plats &r det finns nagon déar och
berattar om den. Annars blir det torftigt. [Samhalle]
Det finns en samsyn bland de intervjuade kring att det inte handlar om att gbraem
om att lyfta fram och foidla och for det kravs kunskap. Det géller ocksa att det berattas
pa flera sprak, bade genom guider, tryckt material och skyltar.

Ett nationellt centrum for f innkultur
Flera respondenter menar att finnskogsomradena i Sverige behdver samverkabittre

ocksa med Norge. Utifran verkar en uppfattning vara att de som lokalt och regionalt
varnar om Finnskogen i Varmland harstagsalltfér sjalvsakemttityd kring att det finns

flest bevarade rokstugor kviust i Varmland Fleraintervjuer har tytt pa att gngerna ur

ett samarbetsperspektiv ar hart dragna. Ett satt att na fler samarbeten och fa mer medel
skulle kunna vara att gofieorsbyFinnkulturcentrum till ett nationellt centrum menar

nagra.
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Idag finns ett projekt for Finnskogsturism i norra och Mellange som arbetar med
fragor som manga efterlyser, kunskapsspridning, produktutveckling och utformning av
paketldsningar och samverkan nar det galler marknadsféring av finnkulturen. De verkar
ocksa for mer samverkan mellan det ideella, kommersiella oitiskal En representant
for projektet menar att uppdraget till Finnkulturcentrum kanske borde &ndras, sa att
turismeni som &r ett medel for att sprida kunskapen viddskr en tydligare del av
uppdraget. Han tycker ocksa att det borde finnas ett nitibimnkulturcentrum och vad
vore naturligare &n att det 1ag i Torsby? Pa flera hall har det namnts att det ibland ar svart
att fa finansiering till olika satsningar da man i resten av Varmlaridiveppleva att en
satsning paifinkulturen ar en satsning Torsby kommun och inte pa Varmland.
Genom att bli ett nationellt centrum hojer man sig ett snapp och far andra
mojligheter till samverkan. [Samhaélle]

Genom att fa hela Varmland, eller varfor inte hela Sverige att kanna att
finnkulturen aven tillhér dm skulle ett stérre engagemang kunna fédas
och fler samarbeten och darmed fler mojligheter till pengar.[Samhalle]

Om man far till att det blir ett nationellt ansvar sa skulle det vara en
kulturell markering av hur viktigt det ar.[Samhalle]

Ett riksansvafran regeringen skulle vara en stadig gruncdatb kunna
utveckla besokstunisenochforskning pad omradetdag ar det mycket
t ypé domskateingen akademisk forsknif§amhalle]

En tydlig uppfattning bland de intervjuade ar att omradet behévepemgar utifran for

att kunna utvecklas och for att finnkulturen ska kunna bevaras.

Varldsarv
Nagra av déntervjuade vill sikta pa atirinkulturen skall klassas som vérldsarv. En

person med insikt pA omradet menar daitidetkravs mycketrbetefor at bli ett
varldsarv och attletar en lang och kostsam process. Dessutom rader en obalans vad
galler varldsarven dar vastvarlden fatt fler varldsarv pa listan och det forsvarar det hela
ytterligare. Samma person menar dock att det skulle géra gott fgufiaren om man
arbetade medtvecklingen av finnkulturesomomdet vore ett varldsarv.
Om man far finnkulturen som etéidsarv sa skulle vi attrahera folk fran
hela varlden, framst Nordeuropa. [Samhélle]

Bygg ut infrastrukturen sa att vi kan bli e#irldsarv starta en gemensam
stiftelse med Norge, samverka istallet for att kandwa (man latsas att

man inte konkwerar idag men det gor man) marknads&imserka och
satsa pa att soka Epengar samverka med Lansstyrelsen och kommunen.
[Samhalle]
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Vem/v ilka skall driva utvecklingen av Finnskogen framat?
En gemensam syn som finns bland bade samhaélle, féreningsliv och néaringsliv ar att det ar

privata entreprendrer som maste driva utvecklingen av omradet med ett delat ansvar med
lansstyrelse och kommun. Fikulturcentrum ses som en viktig del i att féra utvecklingen
framat pa ett satt som ar bra for kulturen och bevarandet. Att kunskapen kring kulturen
maste hela tiden hallas levande i utvecklingen ar nagot som flera respondenter lyfter fram

oavsett vilken amhallsgrupp man representerar.

Det hinder som kommer fram i intervjuerna ar framforallt att man inte hittar ratt form att
utvecklingen av Finnskogen skall drivas framat pa. Men annu viktigare an formen ar det

kanske att hitta ratt personer.

Nar det ger vem som skall driva utvecklingen av Finnskogen som omrade sa ar det
langsiktigasamabeten och samverkan som behdyst finns olika forslag pa vilka som
framst skall driva utvecklingeriet ar anda tydligatt det maste vara flera som
samverkar ochtamdtesplatser och arenor for denna samverkan maste finnas. Nastan
samtliga ar 6verrens om att entreprenérerna spelar en viktig roll och flera ndmner hur
omradet runt Siljan utvecklats lyfts fram. Musik vid Siljan lyfts fram av flera som ett gott
exempel Vasaloppet namns ocksa i detta sammanhang.
Det ar har med evenemang skall man satdarpén evenemangen skapar
inte sig sjalva det maste vi gora. [Samhélle]
Samma person menar att det finns mycket att tjana pa att skapa etes&dantang en
ekonanisk motor,da stor del av ekonomin fran evenemanget spiller 6ver pa det som
finns runtomkring. De flesta ar enade om att det maste vara privata entreprendrer som
star for drivet och utvecklingen. Men det maste finnas en styrning. Flera ser en styrelse
eller foretagsledning i ett aktiebolag som satsar och driver projeitetitveckla

finnskogsturismen med finnkulturen och naturupplevelser i centrum.

En kommersialisering maste till och marknadsféring av den kulturskatt
som vi har som ar unik i Sverigedfeningsliv]
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Analys

Som vi namnde inledningsvis Binnskogeroch finnkulturen nadgot som engagerar
manga personer saval privat som yrkesmadsiggangsanalysen och under arbetets
gang framtrader bilden att det under de senas&0®ren har gjorts myet for att pa
olika satt bevara och/eller utveckla finnkulturen och Finnskogen i Varniistedieg
projektetEn levande Finnskogvart felles ansvahar som mal att medverka till en
barkraftig utveckling av Finnskogdraserad pa natuoch kulturférutsgningar.
Projektets strategi for att na dit ar att arbeta med kunskapsuppbyggnad av framst de
fysiska lamningarna, starka samarbete och samverkan kring kulturturism och
entreprentrskap, samt avslutningsvis slutrapportering och forankring. Foreliggande
undersdkning har varit en av del i strategin kring kulturturism och entreprend &gt
medden hamundeasokningen har varit att den ska stddja skapandet av en barkraftig
forvaltning av Finnskogen, utvecklandet av ekologisk hallbar turism, samt etafitigkr

naringsliv.

Vi har nu gatt igenom ett omfattade resultat om hur de olika malgrupperna ser pa
Finnskogen och finnkultureisammanfattningyiskan vi konstatera att
A Det finns en stolthet och en uppfattning om att finnkulturen &r viktig bade bland
boende och samhaélle och naringsliv.
A Det finns en samsyn kring att det &r viktigt att utvecdabevara kulturen

langsiktigt

™

Turismen ses som den framsta utvecklingsfaktorn for Finnskogen

™

Finnkulturen ses som en viktig del for att utveckla turismenmsgkogen

™

Att arbeta med information och marknadsféring ses som vagen till en utveckling
av turismen bade kring Finnskogen och finnkulturen.

Viktigt med neutrala arenor att métas pa

Samverkan och koordination kring turismen

Klimat kring samarbeten béver odlas

o Do Do o

Entreprendrerna ar motorn i utvecklingsprocessen

| detta avsnitt féljer vara avslutande kommentarer till det framkomna resultatet. Har for vi
ocksa ett resonemang om resultatet kopplateklundardata, samad som framkommit i

var diskusion medprojektgruppenVara egna reflektioner och slutsatser till resultatet
presenterar vi bakom en pilmarkeri@g | uppdrageingér dven att lyfta fram goda

exempel for att darigenom finna framgangsfaktorer. Det kommer goras lépande i
analysen i anstuing till olika féreteelser vi vill belysa&n stor del av informationen i

analyserkommerfran primara kallor, det vill sag@sultat frarintervjuer och enkater till
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malgruppernaDarutdverhar vi anvant oss av ett flertsgékundara kallorsom presentas

I6pande

Vi inleder analysen med dtort reflektera 6ver vad vi bor tanka pa nar vi tolkar

resultatet. Darefter fortsatter vi med att utifsé resultatet sager belysa de
huvudfragestalliningar som projektet lyfte fram i syfeesirivningen av unaeokningen.

Det gor vi genom att utga fran NOHRodellen. NOHR (Nulage, Onskat lage, Hinder for

att na det nskade laget, samt Resurser for att na det énskade laget) ar en modell som kan
anvandas i stallet for SWOT (strengths, weeknesses, opportunitgzgsjtsom underlag

for utveckling och som mer fokuserar pa framtidéidare presenteragsultatet fran den
genomfdrda workshopen, innan vi avslutningsvis sammanfattar och pekar pa mojliga

vagar for att skapa en levande Finnskog.

Reflektioner kring tolk ning av resultatet
Innan vi gar in narmare pa &hmmentera resultatet sa vill vi fora en diskussion kring

vad vi bor tanka pa nar vi tolkar resultatet. Det ar viktigt att poangtenadegtsokningen
har vant sig till manga malgrupper och aven haft radiika fragestallningar. Det gor att
vi till viss del har fatt narma oss undersokningen pa ett évergripande plan och ju mer vi
har jobbat med materialet, desto fler undersokningsfragor foder det. | och med den har
undersokningen sa har anda vi fatt est@bild av hur besdkarna och de boende ser pa
Finnskogen och finnkulturen, ndgot som oss veterligen inte gjorts tidigare
primardataunderséknin@esultatet den har undersokningémspirerar till att kartlagga
vilka malgrupper som skulle vara intsesade av Finnskogen att leva pa, eller besoka
samtatt fordjupa sig dessanalgrup@rs behowch gora mer intrangande studier av mer

specifika fragestallningr.

Inledningsvis hade wnangadiskussioner kring den geografiska definitionen av
FinnskogenDe boende fick i enkaten besvara i vilken grad de upplever att de bor pa
Finnskogen ochlar vi kan konstatera att diét en god 6verensstammelse mellan var
gjorda avgransning med ocipplevelsen bland de som bor i omradt gor att

identiteten att bo pBinnskogen stammer val 6verens med var gjorda avgransning.

| forstudien framkom att det under lang tid varit nagot skamfyllt att vara av skogsfinsk
harkomst och vi valde darfor att ha med en fraga till de boende och néringsliv och
samhalle kring om depplever att det varit en attitydforandring finnkulturen. Vi valde att
fraga om hur det sett ut de senaste tio aren, men Gabriel Bladh, Karlstads universitet gor

bedomningen att detta ar en utveckling som pagatt under en langieatidke snarare
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under @ senaste 40 aren. Detta ser vi som nagot positivt och i resultatet framkommer

snarare att det finns en stolthet 6ver sitt kulturarv.

Nagotannatsom ar viktigt att ha med sig ar att windersokningehar fragaefter
malgruppernasubjektiva uppfattmigar omFinnskogen och finnkulturen. Det innebér att
deras uppfattningar inte nodvandigtvis behover spegla uppfattningar som finns inom
projektet om samma foreteelse.

Barkraftig forvaltning och utveckling
Som vi lyfte fram i den férdjupade bakgrundsbildanFinnskogen i inledningen av

rapporten framtrader ett nulage dar Finnskogeimdess kulturoch naturarv

forvaltningsmassigt faller under saval naturvard som kultureéindregional utveckling

vilket avspeglar sig pa kommunaggionaloch nationell nid. Vi refereradela till

Gabriel Bladh (2003Biosfaromraden i Sverigé?Ett koncept och en kontext;

Arbetsrapport 2003:15, Karlstads univergitam refererande till landskapets

forvaltning,lyftef r am att oOp- m-nga h-ldnskida omr -det har
sektorsintresset av natwur eller kultur inte ¢
(s 30), vilket gjort att forvaltning och utvecklimy omradet ofta fallit mellan stolarna da

aktorerna inte sett tiFinnskogersom helhet. | forstudreframkommer ett gransland

med fr-gor som ingen part vil!/l t aDeav r2dsl a
som framkommer i resultatet ar ett 6nskat lage med mer samverkan mellan de olika

finnskogsomradena i Sverige, men ocksa med Norge.

| resultatet framkommer att det tidigagenomfortsett antal projekt och initiativ for att
utvecKka Finnskogen och finnkulturemen ett flertal av dessa har haft svarighet att fa
l&ngsiktig barighetC Det gér att fraigan om vem som har det évergripande angoaret
forvaltningenav Finnskogens kultuoch naturvardeblir central. Infor det arbetet maste
detbestammavad som ska forvaltaSom vi tidigare namnt ar den geografiska
definitionen av Finnskogen av betydelse for vemodésaar som skalriva fragor king
forvaltning och utveckling aemradet. | den har undersékningen pratar vi om
Finnskogen sasom vissa forsamlingar i Torsby kommun, men Finnskogen fotteétter
riksgransen in i Hedmark i Mge, beror saval Sunne, Arvika oEda,liksom
finnbygdsomradn iFilipstad och Hagfors i Varmland som andra lan i Svefrige
Tiveden i sdder tilAsele lappmark norr. Ar det férvaltningen av Finnskogen i Torsby
kommun,Finnskogen i SoléKarmland eller &r det finnbygderna3verige eller Norden
som &r intress&? Denna oklarhet ar idag ett hinder for utvecklingen av Finnskcgyen.

lange det ar oklart vem som &ger fragan, kan inte relevanta langsiktiga mal sattas for
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forvaltningen Ar lésningen att Torsby Finnkulturcentrum blir ett nationellt centrum for
finnkulturen i riket?Ett nationellt centrum skulle mer langsiktigt underlatta samverkan
kring information och de olika projekt som bedrivs kring Finnskogen och finnkulturen pa
olika hall i Sverige Att arbeta mot ett nationellt centrum skulle aven ¢ka intrégset
Finnskogen pa regional nivresultatet fran var undersckning framkommer flera olika
forslag pa vadgom kravs for att na den barkraftiga forvaltning som omradet behover.
Flertalet patalar att det behdver komma tillstand en gemensam pladifbriading som
driverfragan. Flera av dem vi har intervjuat trorgtidtelsen som forvaltningsform, men
aven natverk, aktiebolag och ekonomiska foreningar har kommit fram som forslag.
Nedan foljer ett antal exempel pa hur olika omraden eller branscher arbdtattreamla

resurser for att driva utvecklingen framat.

Ett exempel pa en bransch swént en negativ trend till nagot positivt ar

pappersbranschen med hjalpTae PapeProvince.For tio ar sedan befann sig

basindustrin i Varmland i kris med neddraugar, utlandsfoérsaljningar, hég medelalder

och kompetens som inte uppdateradiega foretag hade extraresurser for att utveckla
branschen och alla pratade om att o0det d&r b«
Utifran detta lage startade sju ftag tillsammans med Etableringsregion Karlstad

klustret The Paper Provined PP. Mats Williams, vd for TPP sammanfattar TPP:s

funktion med att oVi har blivit n=n och manbo
kompetensforsorjning och marknadsforing ar BARamsta bidrag2007 identifierades

TPPsom ett a\lEuropa mest innovativa kluster av EDetdrivsidagav 82 medlemmar

som en ekonomisk foreniragch dar finansieringen till haften kommer fran offentliga

medel pa regional, nationell och Eliva. Idag adet framsta malet att arbeta for

samverkan, utveckling och innovativa l6sningar.

Ett alternativ till en stiftelse eller ekonomisk férening som framkommer i undersdkningen
ar att driva fragorna i aktiebolagsfoinett Finnskogen AB. Ett gott exempel paséalan
I6sning finns ikring Siljan. Musik vid Siljan ar en av landets aldsta musikfestivaler och
har sedan starten 1969 vuxit ut till attéti av sommaBveriges stora handelser och
attraktioner. Musik vid Si§n drevs en tid i stiftelseform, mefteroom stiftelseformen

inte &r anpassad for att gora affarer och att det under en tid inte gick bra ekonomiskt
Overgickde1 992 t i | | e n Vil knan géeakafféterasg & aiktebataget dien
basta formen. Det viktiga ar verksamhetsbeskrivnirigeit den ar tillréckligt bred for
mangfald i verksamheteroch att stadgarna sager et vinstmedeskall aterforagill
verksamheten odinte bli vinstutdelning till Agarna.sager Micke Borstell, VD ah

konstnarlig ledare for Musikid Siljan. Agaretill aktiebolagetir kommunerna runt Siljan
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- Leksand, Rattvik och, sedan ar 2000, Mdfasik vid Siljan ar ocksa till delar agd av
publiken, genonMusik vid Siljans VanforeningdDet &r en styrka atill delar vara égd

av sina besokare. De visar annu mer agagemang. Det finns ett aktivt utbyte under

aret. De hors av under aret och blir vara ambassadorer. De har fortur och rabatter men de
ar ocks=- en stabil publ i kgrupp. o

Festivalen har genom aren utvecklat ett nara samarbete med lokala, regionala och

natiorella institutioner inom kultur, frivillgorganisationer och naringskoch har i

regionen mottagit flera utmarkelser inom bland annat foretagande och marknadsforing.
Samarbeten & A och O merigirstell o0Vi samver kar tidgeh exempel
och olka samverkansgruppesom i Rattvik dar vart kontor liggedar finns en

evenemangsgrupp pa kommunens naringslivsb&ladyar skapatn gruppdar

intressenter ingadar man koordinerar alla evenemang. Vi diskuterar fragor och gar

gemensamin och séageatt det har &r bra och det har ar inte bra. Aven om vi &r

konkurrenter en del av oss sa samverkar vi. Det ar battre i langden.

De senaste aren redovisas c:a 35 000 konsertbesok under festivalen och en stor del av

publiken attillresande till Siljansbgden.Micke uppskattar att Musik vid Siljan aterfor

mell an 10 och 15 miljoner i oms2tt@mng per -1
man vill driva till exempel utvecklingen av Finnskogen vidare s& maste man vara tydlig

med vad det ger i pengartoarbetstillfallen. Och veta vad som skiljer ut det har fran allt

annat som finng USP:en! [UniqueSelling Points] omséttning bygden och vad du vill!

Kommunicera i kronor och éren! Var langsiktiga lateiBorstellsavslutande rad till

den som vill atsa pa och utveckla turismpa Finnskogen.

Yiterligare ettexempel som vi i sammanhanget vill lyfta fram & Ekomuseum Bergslagen

(201004-19; www.ekomuseumbergslagen).sekomuseum Bergslagen ar ett

friluftsmuseum med ett 6@l platser i ett geografiskt omrade som stracker sig genom
Dalarna och Vastmanland. | natverket som &r engagerade i Ekomuseum ingar tva
lansmuseer och omradet passerar genom sju kommuner. Vi finner exemplet med
Ekomuseum Bergslagentressant ur flera perspektiv. Dels for att det ar en
kulturhistorisk miljé som liknar Finnkulturen sett saval till den kulturhistoriska aspekten,
men aven till att det ror ett storre geografiskt omrade. Det ar aven intressant sett till
perspektivet attet ar fler [An och kommuner som samverkar i driften av Ekomuseum
Bergslagen. Museet bildades 1986 och samlade da ett femtiotalawtur

kulturomraden, vilka drevs av ideellt foreningsliv. 1990 bildades stiftelsen Ekomuseum

Bergslagen. Stiftelsen drivs a@presentanter fran respektive kommun, lansmuseum och
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fran turismorganisationen i regionen. Operativt finns en verksamhetschef, en
tjanstemannagrupp dar representation finns fran samtliga kommuner, lansmuseer samt
turismorganisationen. Datrtill finns etkB-rad. Hela Ekomuseum Bergslagen bygger i

stort pa ideella organisationer och att dessa samverkar i lokala samarbetsprojekt i sa
kallade kommittéer. Kommittéerna ar i sin tur representerade i Ekoradet. Ekoradet
sammanstaller riktlinjer for arbetet eftekdinuseums idé och inriktning och blir darmed
ledsagare for de ideella organisationerna inom hela omradet. Ekomuseum &r alltsa ett bra
exempel dar vi finner att kraften fran de ideella organisationerna tas val tillvara och dar
man genom sin organisation karbeta mot samma mal. Ekomuseum Bergslagen ar ett

bra exempel dar vi ocksa ser ett gransoverskridande samarbete sett saval till geografiska

granser, men aven mellan natach kultursektorn.

Ett annat exempel daffentlig verksamhet i form av en kommatér som avsandafér
helheterdr Kristianstad Skanemed sittVattenrike Det arklassatsom Bosfaromradeav
UNESCOmed ekonuseum och naturskolasamt samlat ett antal olilaivataaktorer
som erbjuder allt fran natuochkulturvandringar, kajakpadidg och fiske till
flodbatsakning, safari och kulinariska upplevel§201003-11:

http://www.vattenriket.kristianstad.se/besok/turism/index)htm

Man kan ocksa samverka saspran gor iEn smak av Fryksdalesér man beslutade sig

for att ha ett natverk dar man samarbétatt samlas under ett gemensamt varumarke

men inte ha nagon ordférande som man kan skylla pa, som Lennart@@vahipafors

kvarnuttryckte sig pa ett frukéseminarium som Proffice ordnade den 30 mars 2010. De
harskapaett n2tverk av sm-skaliga onsnd hantverkar
be s° klam es ma k a v.HBrmenhasatt an adlarfarenas i ett natverk sa kan

man astadkomma sa mycket m@chavenfain yngre mannistr i ett smaskaligt

samarbete soikan det bli ett viktigt komplement till allt dandra som redan &ar etablerat

menarSvahn

Flera pratar ocksa oattskapa en organisation som arbetar meéiratkulturen ska
klassas som varldsamalsingegardar har gjort den resamgang2010:04-20:

http://halsingegardar.se/inspiratiosh-resurser/varldsarvsinformatignHalsingegardar

karaktariseras av estorslagen och stilsaker byggnadskonst, praglad av
hantverksskicklighet och detaljrikedom. Inom begreppet Halsingegard ryms sararter fran
landskapets olika delar och sockrfardgan om halsingegardarna hade forutsattningar att
skrivas in pa varldsarvsla diskuterades av UNESCO:s varldsarvskommitté i spanska

Sevilla den 27 juni 2009. Beslutet blev att ansdkan bordlades for att ge tid till viss

Attityd i Karlstad AB 2010 56


http://www.vattenriket.kristianstad.se/besok/turism/index.htm
http://halsingegardar.se/inspiration-och-resurser/varldsarvsinformation/

EN LEVANDE FINNSKOG | VARMLAND FOR ALLA

omarbetning, men diskussionerna bland kommitténs ledamdéter ger hopp om framgang
vid en kommande ny provninBrocessen kring om Halsingegardar blir varldsarv ar inte
avgjord, meravsettvarldsarvskommittés beslut upplever Halsingegardar att processen
varit ett lyft forkulturen genom paverkan pa synsatt och den uppmarksamhet de fatt.

C | samtliga namnda exempsr vi resultatet av att samla resurser for att driva
gemensamma fragor framat och ha en langsiktighet i det afBetstark och driven
projektledare, som har forankring i saval kultursektorn som naringsjjieta inom

turismen ar ocksa nagot som efitdgas och som vissa av ovanstaende exempel varit
begavade medVajoriteten av de intervjuade ar enade om att det ar entreprentrerna som
ar motorn i utvecklingen av Finnskogenen att de behdver samordna sig pa nagot satt
oavsett om det blir i form av aktiebolag, stiftelse eller ekonomisk férening

Definitionen av entreprencrskap ar att det ar férmagan att genomféra och omsétta sina
idéer i praktisk handlingDet ar nagot som vi ser efterfragas i resultatet av

undersokningen ocksa, en person ellemityy som satsar langsiktigt mot ett tydligt mal.

Livskraftigt naringsliv

Den regionala utvecklirganken ar central i projektén levande Finnskegart felles
ansvar En viktig del for att skapa en levande Finnskogn framgar av
projektbeskrivningerdr manniskors mojligheter att bo och verka i omragiérmland
Véxeri och ké&nner inga granseir lanets regionala utvecklingsprogram som Region

Varmland arbetat frarf2010-04-19; http://www.regionvarmland.se/agvecklarvi-

varmland/varmlang/axerregionaltutvecklingsprogram
2009%E2%80%932013/varmlaivdxerregionaltutvecklingsprogram. Det utgor

regionens gemensamma framtidsdokument for att skapa hallbar tillvaxt under perioden

20092 01 3. Programmets °vergripande m-I|l 2&r oOatt
syfte att skapa de b2sta f°7wérefviktigdalingar na f ¢
livskvaliteten utgors av tillgang till arbete och ett konkurrenskraftigt narindsliv.

programmet lyfts samverkan fram som en viktig del for att nd programmet®anal.

framgarvidareat t O Kul t ur e n 2irbade foien bilg sof 8kapaswtat ml a n d
och for var identitet och sammanhallning. Ett varierat kulturutbud vidgar vara perspektiv,

ger forst el s e(s36)cAben Earopeaa Spatial Develdpment

Perspective (ESDP$omaéar EUs politiska ramverk for Europasgionalautvecklinglyfts

kulturenoch samverkafram somviktigt
(http://www.infocooperare.ro/Files/European%20Spatial%20Development%20Perspectiv
€(3)_20093.pdj. ESDPbehandlar manga av de omraden som paverkar den regionala

utvecklingen utifran ekonomiska, sociala och miljcmassiga perspektiv. ESDP syftar till
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en langsiktigt hallbar utveckling av regionerna utifrdn deras specifika forutsattningar.
Avsikten &r att lagga en grund for 6kad samverkan 6ver olika administrativa granser i
samhéllet. ESDP innehaller tre grundlaggande mal for att uppna en framtida positiv
regional utveckling Europa
e Utveckla ett balanserat och flerkarnigt stadssystem tatéekt samarbete
mellan stadsoch landsbygdsomraden.
e Sakra en god och jamlik tillgang till infrastruktur och utbildning

e Skapa hallbar utveckling genom att varna om naturen och kulturarvet.

Forutsattningarna for en hallbar och livskigfillvaxt inom naringslivet utgors av en val

fungerande samhallsplanering (Tillvaxtverkets synpunkter pa betankandet av utredningen

om Boverket; 20094.2-10) Dar framkommer vidare att behovet av rorlighet och

tillganglighet ar stort redan idag och att det kommer att €éaant att erbjudandet av

attraktiva boendemiljoer 6kar férmagan att attrahera efterfraigad kompetens for

naringslivet Ann Otto, omvarldsanalytiker pa Region Varmlaresonerar i en krénika i

NWT (200911-25) kring vad som utgdr en orts attraktivitet dehr den paverkar den
geografislarorligheten Hon argumenterar fo°r att oen indi
dennes subjektiva nytta maximeraso och att t
det huvudsakliga skalet till flyttningar, sa har \émdasom livskvalitet och utbud av

nojes och kulturutbud blivit allt viktigare i valet av bostadsmiljo.

| resultatet framkommer att boende pé och nara Finnskogen ser positivt pa sin livsmiljo,
saval idag som i framtiden. Nar det géller fragor om hegtmerforutsattningarna for
arbete/karriarmajligheteespektivefor naringslivforetagande aletsju respektive nio
procentsomanseratt forutsattningarna dnycket eller ganska bra. Det kan jamfonaed
genomsnittet for Varmland pa 19 respektive Bgcpnt som framkommerHagsmo,

Hofer & Westlindh (2006Enkatundersckning om varmlanningarnas syn pa sin livsmiljo
Arbetgapport 2006:5, Karlstads universitéfjd enbakgrundsanalys mot alder
framkommer dock att de som ar upp4il ar gor en positiva bedémning av
forutsattningarna fér naringsliv och foretagansiemt att de ar mer positiva till att pendla
som en tillfallig l6sning &n 6vriga aldrat. Det kravs till viss del olika strategier for att
arbeta for att fa ett omrade att bli attraktivttaasatta sig inom, jamfort med att arbeta for
att utveckla entreprendrskap och foretagande inom samma orfaragan ar om

Finnskogen kan konkurrera med storstadsregioner om tillgang till bra karriarmojligheter?
De som véljer att bo p& Finnskogen gor detdke snarare for att fa hog livskvalitet ur
andra aspekter ar karriar, men att man da raknar med att fa viss pendlingdénratt

till arbetsplatser till exempel i Torsblgor att underlatta for de boende att bo kyar
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Finnskogersa blir infrastruktunfdgor viktiga och andra atgardér fatt underlatta
pendlingenHur ser till exempel tillgang till bredband ut pa Finnskogen? Tillgang till god
uppkoppling till internet kan for vissa arbetsgrupper underlétta for distansarbete vissa
dagar per vecka, vilkeskulle minska behovet av arbetspendling till viss del.

| resultatet framgar att 58 procent har en tillsvidater projektanstallining, att jamfora

med 49 procent i undersékningen om varmlanningarnas livsiiggor kring

tillganglighet till samhallssrvice sdsom skola, livsmedelsbutik, vardcentral, bibliotek och
bensinstation ligger pa signifikant lagre nivaer for boende pa Finnskogen, jamfért med
boende nara Finnskogen. Boende nara Finnskogen liggkpa samma nivaer som for
genomesnittet for Varmand(ibid), vilket innebar att upplevelsen bland de boende av
tillgangen till samhallsservice sdsom skolor, vardcentral och bibliotek/bokbuss 6verlag &r
ganska eller mycket braen bakgrundsamgs mot huruvida man har hemmadmale barn

eller inteser vi @ de som inte har hemmaboende barn har en mer negativ bild av
tillgangligheten till skola &n de som har hemmaboende Barbe som inte har
hemmavarande barn kanske har fatt sin bild av media eller jamfor med hur det var forr
och har sett neddragningamsajorts runt omkring dem. Den bitte boendéar av hur

det ser ut ar mojlig att paverka genom information och kommunikati@nkan

kommunens instéllning till entreprendrskap kring kommunala karnfragor ha en inverkan,
till exempel kommunens instéllnirtigl om foraldrar eller personal vill tavér en

nedlaggningshotad skola eller privata initiativ inom aldreomsorgen.

Som vi tidigare namnt kannetecknagaget pa Finnskogen av hog livskvalitét de

boende men lagréorutsattningar for arbete, karrjddretagande och tillgang till
samhallsservice. 38 procent av de som bor pa Finnskogen ser inte att det finns nagon
utvecklingspotential for Finnskogen. For att fa forutsattningar att kunna bo kvar pa
Finnskogen ar det anda manga som ser turism somvdeklingsomrade som star for
storst potentiahtt ge arbetstillfallenvi kommer att fordjupa oss utismen i nasta avsnitt

av analysen, men det som ocksd kommer fram som en mojlighet for dem som véljer att
bo pa Finnskogen &r atara verksam inom skogaringen eller arbeta pa distans tack

vare digitaliserad teknik.

Skogen som bas for utveckling

Ett satt att utveckla naringslivet ar aéirka dar man aav det man har och nagot som det
finns gott om i Finnskogen ar just skogen. En av respondenterdarisdkningen ser en
stor utvecklingspotential i brukandet av skogen, dar stora omraden idag ags av

privatpersoner som arvt sin skog. Skogen ses som nagot som finns och ska skétas, men
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genom att driva skogen mer som en affarsverksamhet kan den i hdgiekaisiy bli en

del av hushallens inkomsE. Det moderna skogsbruket arbetar idag mer med helheten
och att fa ut s myckebm modjligtfran skogen i alla led. Till exempel sa tas idag
spillmaterial fran avverkning tillvara i form av pellets och flis, vilk&ar inkomsterna

fran skogenldag finns en 6kad medvetenhet om skogens kultur och naturvarden, sa att
forvaltningen av skogetar hansyn till dettaFérutom skogsbolagen som arbetar med
dessautvecklinggragor finns aven Hushallningssallskaggkogsstyelsen, LRF, med
flerasom karta pa sig en kunskaspridande roll i sammanhangean politiska medel
stimulera ett mer effektivt bruk av skogen och goranttionsam®

| resultatet framkommer ocksa att det finns en utvecklingspotential i naringgr kri
skogen, sasom till exempel mobelsnicker®& nationell niva finns delika initiativ som
syftar till att utveckla foradlingsgraden av skogen, sésibexempeldet arbete som sker

av Sveriges Trabyggnadskansli (2608-23: http://trabyggnadskansliet.3eKansliet

verkar for att 6ka andelen trabyggnader pa svenska byggmarknaden och stddja
trabyggnadsinitiativ framst inom flervaningshus, offentliga byggnader och broar for
vagtrafik. Anvandningen av trastomar i byggnader har stora miljoéfordelar, da det ar ett
fornybart byggmaterial jamfort med till exempel stélkonstruktiodaren VINNOVA

(www.vinnnova.sghar identifierat vidareforadling av trd som en viktig dehnfitiden,

da det finns 6kade krav pa materialval ur ett ekologiskt hallbarhetsperspektiv. VINNOVA

har darfor genomfort en innovationssystemstudie for omradet tramanufaktur, det vill séga
foradlingsled mot byggnation och interiora I6sningar. Aven parepiovdi o0 Va r ml and
vaxer och k?2 nlyfte skogénrdrgnmasong an ¥iktig resurg, dar man

identifierat omraden for vidaféradlinginom omraden sadsom bransle, rekreation och

skogs och traindustriC Har ser vi ett starkt utvecklingsomrade for Kkogen, dér det

finns potential att samla de aktérer som arbetar med skog och tré i gemensamma
utvecklingsprocesseHur kan skogsforetag och sagverk i omradet vidareutvecklas med

koppling till ovan ndmnda initiativ?

Lokalproducerade livsmedel

De senastéra-fem aren finns samhallet estarktrend med ett 6kande intresse for
livsmedelsprodukter med varden sasom kvalitet, narhet och ekolpgisktceratDet

finns en politisk vilja att profilera Sverige som ett matland i framkant (nwt.se-@810

20; Tuismen kan fa hela lanet att leva) och i Varmland arbetar KIFA (Kil Innovation
Food Arena) med Kils kommun som projektdgare med visionen om Varmland som
ledande i Sverige pa utveckling av landsbygdsféretag inom narproducerade livdmedel.

Varmland vaxei och k&nner inga gransdyfts regional livsmedelsproduktion fram som
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en grund for ett miljomassigt hallbart samhaBamtidigt finns ett 6kat intresse for
husmanskost, dar till exempel ICA tillsammans med LRF har haft en recepttavling for att
tillvarata landskapens kulinariska aoch lokalproducerade livsmedéfdrstudien och i
undersokningen har etnhtal lokala livsmedelsprodenteridentifieratspa och nara
FinnskogenC Ett sétt att g& vidare med att utveckla matkulturen inom Finnskogen
skulle kunna &ra att anordna en lokal recepttavling, dar recepten sedan sammanstélls i en
lokal form avDet doftar VarmlandDet doftar Varmlandjavs ut 2001 ett samarbete

mellan Varmlands Mseum och Varmlands lans hushallningssallskap, med stod av
Lansstyrelsen Vartand och Landstinget i Varmland. | undersékningen har det
framkommit att det finns tankar pa en receptbek doftar Finnskogepa inom Visit
Finnskogen i Norge. Ytterligare ett exempel att inspireras av ar receptsantiimgierit

av Marbackaav Fransson &lsson (2006, Marbackastiftelsen), som &r ett resultat av ett
projektarbete pa gymnasieniva. En motsvarande receptsamling for Finnskogen skulle
kunna utgotra ett examensarbete for studenter pa till exempel Restauranghogskolan i
Grythyttan.Detta for att 6& intresset och engagemanget bland konsumenter att handla

lokalproducerat och 6ka marknaden for de lokalt producerade livsmedlen.

Varumarket Finnskogen

Resultatet visar att Finnskogen som varumarkses varatarktsa till vida att det ar
autentiskt oclatt det finns mycket att hamta ur déamtidigtanses varumarket vara
outnyttjatda flera upplever att Finnskogen som varumamtekommuniceras i den grad
som det har potential att géfadédmstansessarumarket Finnskogevaraladdat med
kultur, natur @h mystik.Den 11 februar2010 arrangerade projekten levande
Finnskogi vart felles ansvaen workshop kring utvecklingsmajligheter for Finnskogen.
En av fragestallningarna rérde hur man kan bygga varumarket Finnskogen utifran tre
ledord:

e Kommunikation(vem/vilka ar malgruppen)

e Organisation (vem driver fragan)

e Erbjudande (vad ar Finnskogens styrka och vad har Finnskogen som inte andra

har)

Sammanstallningen av workshopen Gverensstammer val med resultatet fran den har
undersokningen, dar fragor kringd Finnskogen och finnkulturen kannetecknas av ord
sasom hemlangtan, folktro/magi, byggnadsskick, stillhet, natur, lugn, mat, gransloshet,
enkelhet och livskrafiNar det galler kommunikation framkommer ett behov av att
samordna kommunikationen mellan olédet6rer, till exempel genom en gemensam
hemsida for Finnskogen i Varmland och Hedmark i Norge. Detsamma géller organisation

dar man uppfattar att det finns for manga olika aktorer och att det finns behov av ett

Attityd i Karlstad AB 2010 61



EN LEVANDE FINNSKOG | VARMLAND FOR ALLA

huvudmannaskap eller paraplyorganisatioratbisamordna arbetet kring varumarket
FinnskogenC Det &r manga aktdrer som stréavar efter att férmedla en positiv bild av
Finnskogen tillmalgrupper pa lokal, regional, nationell, respektive internationell niva.
Alla personer har olika roller i olika sanamhang, ibland ar en person mottagare i sin
professionella roll och andra ganger som privatperson. Det gor att det behovs en karna i
informationen och marknadsforingen Bmnskogendar olika bilder awinnskogen

forstarker varandra i syfte att skapa asszalorer foFinnskogen

Det gor att erviktig del i arbetet med varumarlkennskogerar att arbeta med
kommunikationen av varumarket. Malet mexmmunikationen ar att f& manga
foresprakare fovarumarket, i vart fall att fa& manga personer som prataogott
Finnskogen och finnkulturelGenom att dela upp malbilden utifran képprocessen blir

vagen till malet tydligare.

o «

Det ar viktigt att identifiera skillnadernanal mellan olika malgrupper

Kommunikationsinnehallet ska malgruppsanpassas, sa &ifrdatressant, begripligt
och anvandbart ur malgruppens perspektiv. Det &r viktigt att arbeta efter en strategi att
kombinera rationella och emotionella varderingar i kommunikationen, samt att

kommuniceraminsten unikitet och ett karnvarde per malgrupp.

Det 6vergripande malet kan vara @tifran kopprocessens grunder strava efter att fa
bestkareentreprenorer, samhallsforetradaller boende pa Finnskogen att bli
ambassadorer softiresprakafFinnskogeri olika sammanhangnligt nedanstaende
processl exemplet nedan anvander vi malgruppen boesde foresprakare for
Finnskogen som boendemiljo
1. Awareness: Skapa kannedom Bmnskogen som boendemilifand potentiella
boende.
Knowledge: Fordjupad kunskap dfimnskogen som boendemiljo.
3. ConsiderationFapotentiella boendatt 6vervagainnskogersom framtida
omrade att boséatta sig i.

4. Selection: Fotentiella boende att vélja att bosatta sig pa Finnskogen
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5. Satisfaction: Félenyblivna boende att vara néjda med sitt val av Finnskogen
som boendemiljo

6. Loyalty: FAboendeatt seFinnskogersom en sa intressanbendemiljcatt de vill
bokvar och utvecklas inoromradet

7. Advocacy: Fdoendeatt prata gott onfrinnskogen

Malgruppen boende kan sedan brytas ner i undermalgrupper, sasom till exempel
invandare barnfamiljer octde som &ar boende i omradet idhgrbetet ar det viktigt att
identifiera aktiviteter som leder fram till respektideimal, genom attesprocessen och

vilka olika aktiviteter som har olika syften kopplade till respektive fas. Vaig&som

gor att erpotentiell boendgar fran att ha kinnedom om att det finnoattadesom
heterFinnskogentill att personerfar lite mer djupare kunskap ofinnskogen och dess
mojligheter som boendemilfdOch atden potentielle boendmdan tar stet till att
overvagarinnskogersom framtidaboendemilj@ | vilken fas ska man kommunicera

lugnet och stillheten pa Finnskogen, jamfort m&ijligheter inom naringslivet att starta

nya foretag? en analys mot olika bakgrunder sa ser vi ocksBlattd b@nde ar det

kvinnori hogre utstrackning an mannsomkanner till finnkulturen och ocksa ar mer

stolta och tycker att det &r viktigare att bevara den. Vi ser ocksa att de yngre inte kanner
till finnkulturen i lika hdg grad och darfér inte kanner stoltledier tycker att det ar

viktigt att bevarajamfort medde som &r dldreC Kunskap och gradv engagemang
samvarierar och dari finns en utmaning i att pa ett tilltalande satt f4 yngre och garna man
att lara kanna finnkulturen battre. Var finns de? Vaddg® Hur kan de fa bekanta sig

med finnkulturen pa ett satt som &r naturligt for dé¥ePar exempel pa fragor att arbeta

vidare med i den malgruppen.

| resultatet fran bade forstudien och huvudstudien framkoremskillnad mellarur

man betraktar ochar arbetat med finnkulturerSiveige och NorgeDar man iSverige

av tradition mer satsat @varandet albebyggelsemiljéer i form av besoksgardar och
turistbyggnaderhar man Norge i hdgre grad arbetat identitetsbyggamaempelvis
medFinnskogsdagee som infaller andra helgen i jsibmmanifesterar den skogsfinska
kulturen.Flera upplever att finnkulturen har en hogre statysrge an i Sverige dar
Norsk skogsfinsk museum &r ett nationellt museum och skogsfinnarna har klassats som
en minoritetC Kan Norges arbete med identitet och darmed till viss del &ven
finnkulturen som varumarke vara en forklaring till att manga upplever att finnkulturen
har en hogre status i Norge an Sveriga@ skulle inda med finnkulturen i Sverige
som har sadana rikeebyggelsemiljoeir om mankompletterade det arbetet med en

satsning kring varumarkesbyggande?
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Ekologisk hallbar turism
Den tredje och sista delen i undersdkningens syfte handlar om att stddja utvecklandet av

ekologisk hallbaturism.Saval boende som faradare for samhalle och naringsliv ser att
turismen har den storsta utvecklingspotentialen nar det galler att levandegétra Finnskogen.
| artikel i NWT 20 mars 2010 kan vi lasa foljande:

Under 2008 steg  sysselsattningen inom turismnaringen med sex procent till
nastan 160 000 arsanstallda och utlandska turisters konsumtion i Sverige tkade
med atta procent till 100 miljarder kronor. Samtidigt som lagkonjunkturen har

satt sina spar i stora delar av landet visar alltsa turismnaringen framfotterna.
Eftersom turi  smnaringen inte flyttar pa sig som manga andra naringar sa innebar
starka turismféretag pa en ort en trygghet for framtiden. Stark turism i ett

omréade skapar dessutom ringar pa vattnet. Turister lagger inte bara pengar pa
besoksmalet; de handlar ocksa i de t lokala narkopet, de tankar pa
bensinstationen och de anvénder den lokala infrastrukturen som post,
apoteksombud och kollektivtrafik. Men trots insikter om turismens betydelse

finns mycket kvar att utveckla pa det turismpolitiska omradet lokalt och

region alt.

Resultatet av undersdkningen visar att turismen idag framst utgdrs av besdkare som redan
innan sitt besdk har nagon anknytning till Finnskogen eller finnkulturen. Knappt halften
uppger att de inte sokte nagon information infor besoket, eftersoatde visste mycket

innan. Aven det tyder p& att de har en anknytning sedan tidigare. Som vi tidigare namnt

ar det i undersdkningen manga som lyfter fram just turismen som den framsta vagen till
utveckling for Finnskogen. Det ar friluftsturism, vinterturigmaturupplevelser,

vandringsleder med mera och déar finnkulturen ses som en viktig del for att utveckla
turismen och da ar det viktigt att det kommer andra malgrupper &n de som redan har

anknytning till omradet.

Projektet vill stddja ekologisk hallbar tsm, men adar det som skiljer ekologisk
hallbar turism jamfort med turism i allmanhéfligt Brundtlanekonventionen sa
innehaller begreppet hallbarhet aspekterna social, ekonomisk och ekologisk héllbarhet
utifran nedanstaende sammanhang:

e Sociali attmanniskor mar brahar ett gott liv och kan utvecklas utifran sina

egna forutsattningar
e Ekonomiski att &konomin ar ett verktyg for attinden sociala hallbarheten
e Ekologiski att den sociala och ekonomiska hallbarheten ska ske inom en

ekologisk ram ochtaiden &r sa effektiv att den inte tommer resurser.
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Resultatet pekar pa nddvandighetextt turismen utvecklas pa omradets villkor, sa att
stillneten och lugnet bevaragetta oavsett om man har sin bakgrund i samhélle eller
naringsliv C Ett exempel p&ur man kan arbeta med ekologisk hallbar turism &r att
arbeta utefter grundprinciper framtagna av Naturens basta.

Naturens basta ar ett kvalitetsmarke for ansvarsfu
upplevelseturism som Svenska Ekoturismférening
tilsammans med Svenska Naturskyddsféreninger
och Visit Sweden star bakom. Kraven pa arrangor
av Naturens ksia ar att de ska arbeta efter sex
grundprinciper (201:@4-18:

http://www.naturensbasta.se/nb/grundprincipe):as

Foto: Staffan Widstrand/Ekoturismféreningen

1.
2.
3.
4.
5.
6.

Naturens basta &r den kvalitetscertifiering som projektansdkan finnskogarna.com lyfter

Respektera resmalets begransningaiinsta mojliga slitage pa natur och kultur.
Gynna den lokala ekonomin

Miljdanpassa hela verksamheten

Bidra aktivt till natur och kulturskydd

Satsa pa upptackargladje, kunskap och respekt

Kvalitet och trygghet pa resan

fram.
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